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La presente guia se plantea como una herramienta clave de diferenciacion empresarial capaz de
mejorar el desarrollo de juguetes, asi como de otros productos del sector infantil y de ocio.

Nuestro entorno empresarial viene marcado por un alto nivel de competitividad, se desenvuelve
en un mercado global, saturado, sujeto a incesantes cambios socio-econémicos, a nuevos modos y
momentos de consumo, y muestra un comprador cada vez mas exigente. Es por ello que la innovacion
y originalidad de los productos es, sin lugar a dudas, un requisito basico para que toda empresa pueda
tener éxito en el futuro y se posicione con notoriedad frente a la competencia.

Con el apoyo de la Conselleria de Industria a través de IMPIVA, desde AIJU se cree y apuesta firme
por el valor afiadido que aporta a una empresa la utilizacion de la creatividad de los ilustradores en
el sector infantil y de ocio. Especialmente en estos momentos en que las empresas, mas que entrar
en un enfoque pesimista ante la situacion del mercado, deben luchar con todos sus animos por seguir
adelante apostando por la innovacion de sus productos con las armas que le ofrecen los distintos
profesionales creativos a su alcance en la Comunidad Valenciana, asi como en el resto del territorio
espafiol.

Desde esta guia consideramos relevante mostrar las aportaciones que el mundo de la ilustracién puede
tener para buscar nuevas ideas, conceptualizar las exigencias del mercado de forma creativa, proponer
nuevas gamas de producto, utilizar coloridos diferenciales, aportar sugerencias de comunicacion
nuevas y diferenciales...

Entre las distintas aplicaciones del trabajo del ilustrador en el seno de la empresa, como experto
comunicador, y especialista del mundo de la imagen, nuestra guia persigue remarcar el papel clave
que puede desempedar el ilustrador como generador de un concepto de producto innovador dentro del
proceso de desarrollo creativo de un juguete, asi como de otros productos de uso infantil.

Con este propdsito, la guia esta dirigida tanto a empresarios, como a profesionales de la ilustracion,
y persigue tender un puente entre ambos colectivos para conseguir que esta colaboracion tenga
maximos resultados de éxito.

A nivel de contenidos, en las siguientes paginas, se encontrara la informacién necesaria, estructurada
en 4 grandes apartados, para ayudar a que estos futuros proyectos sean una realidad.
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La ilustracion es un camino poco explorado por la empresa de productos infantiles para el desarrollo
de nuevos productos, pero la originalidad y creatividad estilistica del trabajo con un ilustrador puede
ser de gran interés en estos momentos en los que, aparte de la tecnologia, es fundamental aportar
productos innovadores y diferenciados para competir en el mercado.

La ilustracion como disciplina especializada en la transmision de ideas, dentro del mundo de las artes
visuales, ofrece al sector infantil y de ocio recursos industriales a nivel, tanto gréfico como estructural,
de gran riqueza, capaz de aplicarse a mdltiples formatos. Asi, en los albores del S.XXI, el ilustrador
como profesional experto en el mundo de la imagen, ofrece al mundo empresarial un “estilo propio
personal” (signature style), ricas fuentes de inspiracion e influencias de la cultura urbana y popular
capaces de fusionar el arte con los valores del mercado.

Sus competencias dentro del proceso de desarrollo de un producto cubren muchos aspectos de éste,
y no sdlo debemos verlo como aporte grafico ya que sus capacidades pueden oscilar desde el area de
generacion de ideas y conceptos, hasta otros temas de presentacion y lanzamiento del nuevo producto
en el mercado.

Destacar, en suma, que el ilustrador no sélo actda en la dimension grafica y comunicacional del
producto (decorados y estampados), sino que su potencial profesional alcanza el poder llegar a

“conceptualizar”, “generar nuevos conceptos integrales” de productos industriales en tres dimensiones
con un alto potencial de innovacion y creatividad para la empresa contemporanea.



#>A Lailustracion en el proceso de desarrollo de nuevos productos en la empresa

Propuesta

de un METODO

DE GENERACION
CREATIVA de nuevos
productos

Desde AIJU y con el apoyo de IMPIVA desarrollamos un proyecto para ensayar qué metodologias
podian ser mas relevantes para desarrollar lineas innovadoras de juguetes de disefio y calidad que
destaquen por altos niveles de innovacién y originalidad, y que permitan competir con éxito en el
mercado actual.

Se revisaron las formas de actuar de las empresas en la actualidad, se delimitaron fortalezas y
debilidades de metodologias de desarrollo de producto aplicadas en diversos entornos y con resultados
dispersos, y nos centramos en ensayar y validar un método para desarrollar ideas innovadoras.

Analizamos las etapas de desarrollo, los diversos implicados en cada etapa, probamos cambios de orden
en las etapas y aportaciones de diversos tipos de agentes en cada fase, estructuramos y reestructuramos
las fases, que fueron cambiando, extendiéndose y recortandose segln iba evolucionando el proyecto...,
hasta llegar a una metodologia l6gica y capaz de conectar con las necesidades del mercado actual y que
aportaba nuevos agentes o nuevos usos de agentes de innovacion: los ilustradores como aportadores
de nuevas ideas, de nuevos conceptos y de nuevos desarrollos de producto.

Con los resultados de este trabajo de investigacion definimos a continuacién una propuesta
metodoldgica de desarrollo de ideas innovadoras validada y de utilidad en el sector del juguete y otros
productos infantiles, que propone una forma de trabajo que implique la colaboracion con ilustradores
de este pais, sin que eso lleve a menospreciar las aportaciones con otro tipo de profesionales del
disefio, que ya han demostrado su valor.
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##A Lailustracion en el proceso de desarrollo de nuevos productos en la empresa

Fases de trabajo

>> 1. Analisis de mercado y de tendencias

Para sacar ideas inovadoras que respondan a las necesidades reales del mercado, y ser pioneros,

adelantandonos a la evolucién del mercado, es necesario mantenerse actualizado en cuanto a:
Avances tecnolégicos
Cambios socioldgicos

Tendencias del mercado y la distribucion

marketing

creatividad

Este profundo conocimento del mercado puede llevar al éxito o fracaso del producto.

Para tener informacion precisa seria conveniente asesorarse por profesionales, los llamados
COOLHUNTERS. En general las caracteristicas de estos consultores profesionales de tendencias son:

W Equipos multidisciplinares. Dominan conceptos de historia del arte, comunicacion, psicologia,
escenografia, sociologia, marketing y disefio gréfico e industrial.

[ Estos equipos multidisciplinares colaboradoran junto con freelancers repartidos por todo el
mundo.

M El personal involucrado, interact(ia creativamente y viaja constantemente por todo el mundo para
imaginar y anticiparse a las marcas, conceptos, estilos de vida y modos de marketing y distribucion
del futuro.

* Al igual que las tendencias cambian y evolucionan con el tiempo también lo hacen

los estilos de ilustracion.

* Anexo pagina 156: Servicios de AIJU-Anélisis de tendencias
12



A.2. Métodos de generacion creativa de nuevos productos

TENDENCIAS

m Los productos se han de dirigir a un piblico objetivo cada vez mas global, pero a su vez las personas
valoramos mas lo local, lo cercano. Surge el término glocalizacion.

LOCAL -l )
GLOCALIZACION
GLOBAL I

Muchos clientes empiezan a valorar el valor del made-in-pais (no asiatico). En la actualidad en
comercios americanos, como por ejemplo Target (segunda cadena de distribucion de EEUU), ya se
utiliza como reclamo el término made-in entendido no tanto como origen de fabricacion sino como
origen del disefio.

ThE LITTLE ESSEERNMCE msimie
L Wi

:'Ilh-—l—--m—i-u-

Ejemplo de promocion del disefio hecho
en Gran Bretafia en un centro comercial
norteamericano.

= Los nifos se sienten cada vez mas atraidos por las nuevas tecnologias. Dejan de jugar a juegos
tradicionales cada vez mas jovenes.

Una buena estrategia para mejorar el atractivo de los productos es la de crearlos pensando en posibles
aplicaciones, como puede ser Internet. Por ejemplo Mattel, con su nuevo mp3, permite a las nifias
que adquieren el producto formar parte del mundo virtual de Barbie, donde se puede ir de compras,
chatear, jugar a juegos, ser tu propia disefiadora de moda, etc.

13



Fases de trabajo

Una idea exitosa puede surgir de un estudio de mercado, la empresa sera la encargada de ir
modelando la idea para crear un concepto de producto.

A lo largo de esta reflexion hay que lograr

¢A qué piblico ira dirigido?
¢Qué beneficios le aportara?
¢Dentro de qué categoria de productos se puede posicionar?

¢Como se integra dentro de la oferta de la empresa
y de su imagen?

14



Me gustaria realizar un juguete para nifias
de 4-5 afios que potencie la caracteristica
de hecho o disefiado en Espafia.

Me basaria en un juego tradicionalmente
espafiol, para crear una version moderna y
atractiva para el pablico objetivo actual.

J-

Juego basado en las tabas. La nifia tendra
que coger tabas por grupos. Una vez las
tenga, segln las que haya cogido, en la
pantalla del ordenador se le contard una
historieta.

Para que sea un juego que transmita

J TR e

I_J-".-r:;:.-’f.e’ L
(o il
F

a la, cabond

Contactar con ilustradores espafoles para crear un producto basado en su estilo.

Se deberia realizar un estudio a fondo sobre las caracteristicas que definen

o0 se perciben de un juguete espafol.

15



Fases de trabajo

Objetivos del brief:

Identificar y orientar claramente el proyecto.
Servir de herramienta de comunicacion entre empresa-creativo.

Establecer un marco de referencia para evaluar las propuestas y soluciones en todo
momento.

Fijar un programa para la realizacién del trabajo.

La estructura de un brief depende del proyecto y de qué informacién pueda ser relevante
para el buen desarrollo del mismo. El ejemplo que planteamos puede servir de guia.

16



- Historia de la empresa
- Filosofia de la empresa y de la marca

- Objetivos del proyecto

- Producto
- Atributos
- Precio
- Ventajas diferenciales

Para desarrollar un juguete que se perciba como “Made-in-Spain”,
se deberia realizar un estudio a fondo sobre las caracteristicas que se
podrian atribuir a un juguete disefiado en Espaiia. A partir de ahi se crearia
una guia util para el empresario que quiera generar un producto con el valor
afiadido del Made-in-Spain.

A falta de ésta, la opcion planteada en esta guia ha sido la de basarse en
ilustradores esparioles para crear productos diferenciados Made-in-Spain.

- Envase (tamafios y restriciones debidos al transporte, a la distribucion y a la venta)

- Recursos disponibles

- Canales de distribucion
- Timing

- Presupuesto

- Aspectos legales y sociales

- Posicionamineto deseado de la marca

- El pdblico objetivo / target
- Edad
- Sexo

Uno de los aspectos mds importantes a tener en cuenta a la hora de crear
un juguete o articulo infantil, es la normativa vigente.

Normativa del juguete:
UNE-EN 71-1:2006 Seguridad de los juguetes

- Nivel socioeconémico de la familia

- Profesion
- Habitos
- Motivaciones...

- Situacion del mercado

- Incluir los informes sobre tendencias del mercado, las modas.
- Informacion sobre la competencia directa o indirecta de nuestro cliente.
- Datos y caracteristicas especificas del mercado.

17



Fases de trabajo

> 4.1. Localizacion

Son diversas las fuentes de localizacién y de contacto para encontrar a los profesionales de la
ilustracion que mas se adecuen a las necesidades de la empresa. Para facilitar su blsqueda, esta
guia ofrece un “Directorio de ilustradores” (v. Punto C), donde se aporta informacion sobre algunos
ilustradores espafioles contemporaneos. En general, los medios mas habituales de localizacion son los
siguientes.

4.1.1. AGENCIAS DE ILUSTRADORES

Las agencias de ilustradores actGan como agentes intermediarios entre las empresas y el
trabajo de los ilustradores. Los principales servicios que una agencia ofrece son: difusion,
promocién y gestion del trabajo del ilustrador (derechos de autor, contratos, contactos...).

BRAVOFACTORY
www.bravofactory.com

PENCIL
www.pencil-ilustradores.com

- FRANCIA

ILLUSTRISSIMO
www.illustrissimo.com

AGENT 002
www.agent002.com

TIPHAINE
www.tiphaine-illustration.com

MARIE ET NOUS
www.marie-et-nous.fr

FAUBOURG 44
www.faubourg44.com

CHEZ ANTOINE
www.chezantoine.com

PINKORANGE artists
www.pinkorange.es

ZEGMA
www.zegma.com

- REINO UNIDO

LEMONADE
www.lemonadeillustration.com

FOLIO
www.folioart.co.uk

NB Illustration Ltd
www.nbillustration.com

APPLE AGENCY
www.apple.co.uk

THE INKSHED
www.inkshed.co.uk

18

- USA

PAINTED WORDS
www.painted-words.com

MARLENA AGENCY
www.marlenaagency.com

BOOK STOP Literary agency
www.bookstopliterary.com

- FINLANDIA

NAPA illustrations
www.napaillustrations.com



A.2. Métodos de generacion creativa de nuevos productos

@ 4.1.2. ASOCIACIONES DE ILUSTRADORES
Las asociaciones de ilustradores son organismos que agrupan a profesionales de todas las areas de la
Creaci6n Visual en las que interviene la ilustracién (Comic, Prensa, Publicidad, Libro, Multimedia, etc.)

con el objeto de:

- Ofrecer un punto de encuentro, un marco de debate y reflexion sobre intereses comunes de distintas
profesiones de las artes visuales.

- Promover, representar, gestionar y difundir su trabajo (Guia de ilustradores/catalogo on-line,
publicaciones, tertulias, exposiciones, etc).

- Atender, informar y formar a sus miembros en temas y materias de interés profesional: asesoramiento
legal, reconocimiento y defensa de los derechos de autor, etc... para garantizar su cumplimiento.

- Contribuir a un mejor reconocimiento social de la profesion.

B ASOCIACIONES DE ILUSTRADORES NACIONALES

En Espafa, el conjunto de las asociaciones profesionales de ilustradores forman parte de la
Federacion de Asociaciones de Ilustradores Profesionales/FADIP (http://www.fadip.org).

APIC - Cataluiia APIV - Valencia
http://www.apic.es/ http://www.apiv.com/

FADIP
Federacion de Asociaciones

de Ilustradores Profesionales

AGPI - Galicia APIM - Madrid
http://agpilustracion.org/ http://www.apimadrid.net/

APIE-EIEP - Pais Vasco
http://www.apie-eiep.com/

19



Fases de trabajo

A nivel internacional, existen también numerosas asociaciones de profesionales de la ilustracion. Cabe
destacar aqui la labor realizada por iniciativa del APIV (Asociacion Profesional de Ilustradores de la
Comunidad Valenciana) para promover el acercamiento y la cohesién entre asociaciones de ambito
nacional-europeo con la organizacién de dos “Encuentros Transnacionales de la Ilustracion” (2003/07)
en la ciudad de Valencia, cuyo resultado ha sido la creacion en el 2004 del European Illustrators Forum
(http://www.illu.org/eif).

- ALEMANIA

Illustratoren Organisation E.V.
www.io-home.com

- ARGENTINA

Asociacion de Ilustradores
argentinos.
www.a-d-a.com.ar

Ilustradores Argentinos.
www.ilustradoresarg.com.ar

Foro de Ilustradores
Argentinos.
www.forodeilustradores.com

- AUSTRALIA
Illustrators Australia.
www.illustratorsaustralia.com

- CANADA

Canadian Association of
Photographers and Illustrators
in Communications.
www.capic.org

- COREA

Society of Korea Illusart.
www.illusart.org

- DINAMARCA

Danish Illustrators.
www.illustration.dk

- FINLANDIA

Finnish Association of
Illustrators.
www.grafia.fi

- IRLANDA

Illustrators Guild of Ireland.
www.illustratorsireland.com

- ISRAEL

Israel Association of
Illustrators.
www.illustrators.org.il

- ITALIA

Associazione Illustratori.
www.associazioneillustratori.it

- MEXICO

Ilustracionmexico.
www.ilustracionmexico.org

- NORUEGA

Organisasjon for visuell
kommunikasjon.
www.grafill.no

20

- REINO UNIDO
Association of Illustrators.
www.theaoi.com

Brighton Illustrators Group.
www.illustrator.org.uk

- SUECIA

The Association of Swedish
Illustrators.
www.svenskatecknare.se

- USA

Graphic Artists Guild.
www.gag.org

American Illustrators
Gallery.
www.americanillustrators.com

Society of Illustrators.
www.societyillustrators.org



4.1.3. INTERNET

En la actualidad las webs-blogs personales de los ilustradores son un medio cada vez mas difundido,
tanto a nivel nacional, como internacional, para localizar a estos profesionales de las artes visuales.
El directorio del Punto C de esta guia ofrece links con webs/blogs de una buena seleccion de estos
creativos en nuestro pais.

4.1.4. ORGANISMOS Y ENTIDADES PROMOCIONALES VINCULADAS A LA ILUSTRACION

Los organismos vinculados al mundo de la ilustracion pueden ser un buen referente para solicitar
informacion o contactar con un ilustrador. Entre ellos estan:

OEPLI. Organizacion Espaiiola Para el Libro Infantil
www.oepli.org

FUNDACION GERMAN SANCHEZ RUIPEREZ
www.fundaciongsr.es (Directorio de ilustradores)

S.0.L. Servicio de Orientacién a la Lectura
www.sol-e.com (Banco de recursos)

GALTZAGORRI ELKARTEA - Lectura infantil y juvenil en Euskera
www.galtzagorri.org

CONSELL CATALA DEL LLIBRE INFANTIL I JUVENIL
www.clijcat.cat
(Diccionari d"autores i autores de literatura infantil i juvenil)

FUNDACION DEL LIBRO INFANTIL Y JUVENIL LEER LEON
www.leerleon.es

FUNDACIO BROMERA
www.fundaciobromera.org/Inici.htm

INSTITUTO CERVANTES. CERVANTES VIRTUAL.

Exposicion: Cien afios de ilustracion infantil espafiola.
cvc.cervantes.es/actcult/ilustracion/

21



Fases de trabajo

4.1.5. CENTROS DOCENTES piiblicos y privados especializados en arte, diseo e ilustracion

El estudio de la disciplina de la ilustracion puede realizarse en diversos espacios. Los principales
son:

- Las Facultades de Bellas Artes, que ofrecen algunas asignaturas especificas dentro del plan de
estudios superiores de esta carrera.

- Las Escuelas Superiores de Arte y Disefio (Artes y Oficios), que ofertan ciclos formativos en
ilustracion.

- Otros centros profesionales de ensefianza en disefio/ilustracion privados y pablicos (vinculados
a las titulaciones de algunas universidades).

Esta guia recoge algunos centros de la Comunidad Valenciana junto con una relacion de las escuelas y
centros formativos en ilustracion mas conocidos ubicados en dos de las principales ciudades espafiolas:
Madrid y Barcelona.

- COMUNITAT VALENCIANA

FACULTAD DE BELLAS ARTES DE SAN CARLOS - UNIVERSIDAD POLITECNICA DE VALENCIA
www.bbaa.upv.es

FACULTAD DE BELLAS ARTES - UNIVERSIDAD MIGUEL HERNANDEZ (Altea - ALICANTE)
http://bbaa.umh.es/

- BARCELONA

FACULTAD DE BELLAS ARTES DE SANT JORDI - UNIVERSITAT DE BARCELONA
www.ub.edu/bellesarts

- MADRID

FACULTAD DE BELLAS ARTES - UNIVERSIDAD COMPLUTENSE
www.ucm.es/centros/webs/fbartes/

22



- VALENCIA

ESCUELA DE ARTE Y SUPERIOR DE DISENO DE VALENCIA
(ESCUELA DE ARTES Y OFICIOS DE VALENCIA)
www.easdvalencia.com

- BARCELONA

EASD/LA LLOTIA
ESCUELA DE ARTES APLICADAS DE BARCELONA/ESCOLA SUPERIOR DE DISSENY I ART
www.xtec.es/ea-llotja

DEIA. ESCOLA D°ART I SUPERIOR DE DISSENY
www.deiadisseny.com

- MADRID

ESCUELA DE ARTE N°10
www.artediez.com

ESCUELA DE ARTE N°4
www.arte4.net

- VALENCIA

CENTRO DE ESTUDIOS BARREIRA-ESCUELA DE DISENO
www.barreira.com

- BARCELONA

ELISAVA - ESCOLA SUPERIOR DE DISSENY - UNIVERSITAT POMPEU FABRA
www.elisava.es

ESDI - ESCUELA SUPERIOR DE DISENO - UNIVERSITAT RAMON LLULL (Sabadell)
www.esdi.es

EINA - ESCUELA DE DISENO Y ARTE - UNIVERSITAT AUTONOMA DE BARCELONA
www.eina.edu

IDEP - INSTITUT SUPERIOR DE DISSENY I ESCOLA DE LA IMATGE - UNIVERSITAT ABAT OLIVA CEU
www.idep.es

ILLA - ESCOLA D"ART I DISSENY - (Sabadell)
www.sabadell.cat/escolailla/index.html

ESCOLA MASSANA - CENTRE D"ART I DE DISSENY - UNIVERSITAT AUTONOMA DE BARCELONA
www.escolamassana.es
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Fases de trabajo

- BARCELONA

LAI - ESCOLA DE DISSENY - UNIVERSITAT INTERNACIONAL DE CATALUNYA
www.laiedu.org

BAU - UNIVERSITAT DE VIC - ESCOLA SUPERIOR DE DISSENY
www.baued.es

ISTITUTO EUROPEO DI DESIGN
www.ied.es/Network /Barcelona

ESCOLA J0SO. CENTRE DE COMIC I ARTS VISUALS
www.escolajoso.com

ESCUELA LAGARES DE ANIMACION CON PLASTILINA
www.escuelalagares.com/index.html

ESCAC. ESCOLA SUPERIOR DE CINEMA I AUDIOVISUALS DE CATALUNYA
www.escac.es/cat/index.asp

- MADRID

ISTITUTO EUROPEO DI DESIGN
www.iedmadrid.com

ESCUELA SUPERIOR DE DIBUJO PROFESIONAL
www.esdip.com

ESCUELA TAI - ESCUELA SUPERIOR DE ARTES Y ESPECTACULOS
www.escuela-tai.com

ARS ANIMACION. FILM ANIMATION STUDIO&SCHOOL
www.arsanimacion.com

ARTENEO - FORMACION EN 3D, ILUSTRACION & ARTES VISUALES
www.arteneo.com/index_arteneo.html

TRACOR. THE COMMUNICATION ARTS INSTITUTE
www.tracor.es

IADE - INSTITUTO ARTISTICO DE ENSENANZA
www.iade.es
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4.1.6. CONCURSOS Y PREMIOS

Anualmente se convocan miltiples premios y concursos de ilustracion (tanto en el &mbito nacional,
como internacional), la mayoria relacionados con el libro infantil y juvenil.
Entre éstos:

- Premio Nacional de Ilustracion. Ministerio de Cultura

- Premio al Libro Mejor Ilustrado de la Comunidad Valenciana
- Certamen Internacional de Album Infantil Ilustrado “Ciudad de Alicante
- Premio de Literatura Infantil Ilustrada Tombatossals

- Certamen de Comic e Ilustracion INJUVE

- Premio Josep Escobar de Comic

- Premi Internacional Catalonia D'Il- lustracio

- Premio Destino Infantil Apel-les Mestre

- Premio Iberoamericano de Ilustracion

- Victoria&Albert Illustration Awards-Reino Unido

- Premios Golden Apple de Bratislava

- Caldecott Medal-USA

- John Newbery Medal-USA

”

Junto con ello, la empresa puede también plantearse para localizar un profesional de la ilustracion
la convocatoria interna de un concurso/premio propio con caracter abierto o cerrado para obtener
distintas propuestas ante un proyecto de producto industrial a realizar.
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Fases de trabajo

4.1.7. FERIAS Y FESTIVALES NACIONALES E INTERNACIONALES

Las ferias son un buen lugar de encuentro para hacer contactos con los creativos. Citaremos algunos
ejemplos de eventos relacionados con el mundo de la ilustracion, tanto a nivel nacional, como
internacional.

- LIBER
www.ifema.es/provisionales/liber.htm

- ANIMADRID
http://www.animadrid.com/

- SALO VALENCIA DEL LLIBRE
www.salovalenciallibre.com

. SALON INTERNACIONAL DEL COMIC DE BARCELONA
www.ficomic.com

- SALO DEL LLIBRE DE BARCELONA
www.slb-bcn.com/cat/home.htm

- SALON DO LIBRO INFANTIL E XUVENIL DE PONTEVEDRA
www.salondolibro.org

- SALON INTERNACIONAL DEL COMIC VINETAS DESDE O ATLANTICO-A CORUNA
http://vinetasatlantico.blogspot.com

- SALON DEL LIBRO INFANTIL ILUSTRADO CIUDAD DE ALICANTE
www.alicante-ayto.es

- FERIA INTERNACIONAL DEL LIBRO INFANTIL Y JUVENIL LEER LEON
www.leerleon.es/
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- FERIA DEL LIBRO INFANTIL DE BOLOGNA - ITALIA
www.bookfair.bolognafiere.it

- FERIA DE MONTREUIL - FRANCIA
http://www.salon-livre-presse-jeunesse.net

- PLAYTIME. SALON INTERNATIONAL DEDIE A L"UNIVERS DE L°ENFANT - FRANCIA
www.playtimeparis.com/

- SALON DU LIVRE DE PARIS - FRANCIA
www.salondulivreparis.com/

- SALON INTERNACIONAL DEL COMIC DE ANGOULEME - FRANCIA
www.bdangouleme.com/

- BIENAL DE ILUSTRACIONES BRATISLAVA - ESLOVAQUIA
www.bib-slovakia.sk/

- FESTIVAL DE ANIMACION PICTOPLASMA - ALEMANIA
www.pictoplasma.com/motion/index.html

- ILLUSTRARTE. BIENAL INTERNACIONAL DE ILUSTRACZ\O PARA A INFANCIA (BARREIRO) - PORTUGAL
www.ilustrarte.net/

- THE LONDON BOOK FAIR - REINO UNIDO
www.londonbookfair.co.uk

4.1.8. PUBLICACIONES Y REVISTAS ESPECIALIZADAS

La obra de ilustradores contemporaneos esta recogida en directorios y anuarios que pueden adquirirse
en librerias generales y especializadas en el mundo del arte y el disefio. Entre ellas, en Valencia estéan:
Valdeska (info@valdeska.com), Railowsky (http://www.railowsky.com), y librerias de museos (IVAM/
MUVIM-dada- http://www.libreriadada.com). En Catalufia, apuntar también Promopress (http://www.
promopress.es), Loring Art (http://.www.loring-art.com), o La Central (http://www.lacentral.com).
Otras publicaciones (muchas dedicadas a la ilustracion en el mundo de la literatura infantil), estan
editadas por las asociaciones/federaciones profesionales de ilustracién en Espafia (ej. anuarios de
ilustracion APIV-http://www.apiv.com), u otros organismos vinculados a este sector profesional.

- ANUARIO DE ILUSTRACION 2004/2005. APIV.

- ILUSTRISIMOS. Catilogo de la exposicion organizada por el Ministerio de Cultura
en colaboracion con la FADIP en la Feria de Bologna 2004.

- BLOC. Revista internacional de arte y literatura infantil.
http://revistabloc.es/

- CLIJ. Cuadernos de Literatura Infantil y Juvenil.
www.revistaclij.com/

- FARISTOL. Consell Catala del Llibre per a Infants.
www.clijcat.cat/faristol/index.asp

- PEONZA. Revista Infantil y Juvenil.
www.peonza.es/

- BABAR. Revista de literatura Infantil y Juvenil.
http://revistababar.com/web/

- LA ILUSTRACION, FADIP.
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##A Lailustracion en el proceso de desarrollo de nuevos productos en la empresa

Fases de trabajo
4. Contratacion de servicios de creatividad a un ilustrador

* 4.2. Criterios de seleccién

Tener claras las pautas especificadas en el brief nos ayudara en la eleccion del profesional adecuado.
Por supuesto en esta eleccion, tendrd gran peso el gusto por el estilo personal del ilustrador. Pero
esta decision no se debe basar sdlamente en criterios subjetivos, también se han de tener en cuenta
parametros objetivos:

1 Adecuacion a los valores de la empresa.
= Adecuacion a las directrices de la idea del proyecto.

= Disponibilidad y acceso.
Es importante, segtn el tipo de trabajo, tener en cuenta a localizacion del profesional,
aunque hoy en dia, con las nuevas tecnologias este punto puede ser menos importante.

m Presupuesto.
El presupuesto variard dependiendo de la embergadura del proyecto, no obstante existen
publicaciones sobre derechos y presupuestos orientativos sobre ilustracion y desarrollo
de productos.

Libro blanco de la Ilustracion Grafica EL Valor del Disefio.
@ en Espana-FADIP. Asesoramiento sobre los @ Asesoramiento sobre el disefio

de un producto

derechos y presupuestos de los ilustradores

* AIJU puede ayudar en el asesoramiento del ilustrador adecuado segln el proyecto a realizar.

28



Formas sencillas son mejores si lo que se quiere es producto textil, tipo peluche.

> LETOY

Formas complejas se pueden traducir mejor en un producto hecho en plastico.

** Ménica Calvo
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#>A Lailustracion en el proceso de desarrollo de nuevos productos en la empresa
Fases de trabajo
** 4. Contratacion de servicios de creatividad a un ilustrador

# 4.3. Como trabajar con un ilustrador

@ Para desarrollar un proyecto puntual la mejor opcion es contratar a un ilustrador freelance, es decir un
profesional que trabaja por cuenta propia, o contactar con un gabinete de disefio-ilustracion.

& Elilustrador, al no vivir el dia a dia de la empresa y al estar en contacto con diferentes sectores, podra
aportar ideas mas rompedoras e innovadoras, pero le faltaran conocimientos més especificos sobre las
capacidades de la empresa. El briefing ayudara a mejorar estos conocimientos.

W Lo mejor seria que el ilustrador freelance trabajara junto con el disefiador en plantilla de la empresa.
& El disefiador sera fundamental para crear un producto con las especificaciones necesarias para que la

empresa sea capaz de llevarlo a cabo. Por tanto, el trabajo en conjunto entre estos dos profesionales
facilitara el buen desarrollo del proyecto.

* La colaboracion entre el ilustrador y el disefiador ha de ser de mutuo respeto, los cambios y decisiones se han de consensuar.
Para facilitar esta relacion y evitar problemas innecesarios se debe realizar un contrato que especifique desde el primer momento
las condiciones de trabajo.

@ Trabajador externo-Freelance @ Disefiador de la empresa

—

Colaboracion interna-externa
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* 4.4. Contratacion

A la hora de encargar un trabajo a un creador, se debe en primer lugar y para que nadie salga
perjudicado, generar un contrato que especifique los acuerdos de dicha colaboracion. El brief ya creado
resulta una guia Qtil para la redaccion de estos documentos.

Pasos a seguir en la contratacion de servicios:

Presentacion de ofertas por parte del creativo.
Negociacion y fijacion de términos del acuerdo previo.

Definicion de honorarios.
Establecer normas de pago segtn: Presupuesto cerrado, royalties,
dedicacion horaria.

Redaccion y firma del contrato.

Puede encontrar mas informacion en la web www.impivadisseny.com

ANEXO pagina 147

Ejemplo de MODELO DE CONTRATO por ENCARGO

Modelo de encargo que realiza un empresario a un disefiador para la creacion de unos disefios que reinan unas
caracteristicas determinadas. Esta relacion juridica se corresponde con el arrendamiento o prestacion de servicios.

Ejemplo de MODELO DE CONTRATO para la Cesion y Explotacion Industrial de un Disefio

Modelo de licencia para la explotacion industrial de los disefios realizados por el ilustrador.
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Fases de trabajo

» Manual de Aplicacion de llustracion al Disefl0 > Competencia del ILUSTRADOR

Antes de empezar a realizar un juguete, articulo infantil, o cualquier producto basandose en un estilo
de ilustracion, se recomienda crear un Manual de Aplicacion de Ilustracion al Disefio.

Manual para describir las pautas de disefio a seguir para desarrollar productos basados en un estilo
determinado de ilustracién. Es una herramienta de trabajo basica que sienta las bases para crear una
coleccion de productos.

El manual deberia ser presentado a la empresa en la primera reunién. Cuando estos presenten el brief,
el ilustrador ha de presentar su Manual de Aplicacion de Ilustracion al Disefio.

Beneficios del Manual:

Ayuda al propio ILUSTRADOR:
A pesar de que el ilustrador tiene claro su estilo, muchas veces es dificil traducir coherentemente
una ilustracién para sacar un producto, una linea de productos, envases, y todo lo relacionado
con la promocion de estos.

Ayuda al EQUIPO de desarrollo del producto:
Facilita la compresion del estilo y los valores que refleja la ilustracion a todo el equipo, lo que
permite una mejor colaboracion.

NOTA:
EL manual NO es una guia de estilo para aplicar una licencia, aunque tiene algunos puntos similares. Se propone un ejemplo
aclaratorio en las siguientes paginas.

Anexo pagina 151 : Servicios de AIJU-Asesoramiento en el sector del juguete.
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A.2. Métodos de generacion creativa de nuevos productos

Un Manual de Aplicacion de Ilustracion al Disefio puede tener varias partes y diferente extension pues es
un formato flexible segin las caracteristicas de las ilustraciones o el tipo de productos que se quiera
desarrollar. A continuacién exponemos un ejemplo de posibles contenidos del manual:

Indice de contenidos de un Manual de Aplicacién de Ilustracién al Disefio:

1 PARTE 0. ILUSTRACIONES
Ejemplos de las ilustraciones en las que nos vamos a basar.

1 PARTE 1. DESGLOSE DEL ESTILO DE LAS ILUSTRACIONES
Parte en la cual se desglosa y describe el estilo de ilustracion del que se quiere sacar informacion
para aplicar a productos. Es una parte estética, es decir, no varia segtn el proyecto.

- Colores
- Estampados
- Tipografia
- Caracterizacion
- Mood-board
- Ejemplos de aplicaciones a productos
(si se han hecho productos basados en el manual anteriormente)

= PARTE 2. APLICACION AL PROYECTO
Parte especifica que varia segln el proyecto.

- Documentacion general: Brief, contrato, etc.
-Extracto del brief
-Extracto de tendencias

- Informacion relativa al target
-Target mood-board

- Informacion relativa al producto
-Antecedentes del producto
-Estado del arte del producto

- Informacion relativa a la temética

- Informacion relativa a la empresa
-Branding

CONSEJO
El manual ha de tener un diseio que permita variar el tamaio de paginas facilmente para poder

personalizarlo segiin el proyecto asi como para trabajar mejor con él en las distintas partes del
desarrollo del producto.
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##A Lailustracion en el proceso de desarrollo de nuevos productos en la empresa

Fases de trabajo

@ PARTE 0. ILUSTRACIONES

Manual de Aplicacién de llustracion al Disefio_ILUSTRACIONES
Nombre Apellidos

ilustraciones

= Contiene ejemplos de las ilustraciones en las que nos vamos a basar.
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PARTE 1. DESGLOSE DEL ESTILO DE LAS ILUSTRACIONES

Manual de Aplicacion de llustracion al Disefio DESGLOSE DEL ESTILO DE LAS ILUSTRACIONES
Nombre Apellidos

pantone 000
c:0, m:0, y:0, K:0

pantone 000
c:0, m:0, y:0, K:0

pantone 000
c:0, m:0, y:0, K:0

pantone 000
c:0, m:0, y:0, K:0

pantone 000

pantone 000
c:0, m:0, y:0, K:0

c:0, m:0, y:0, K:0

pantone 000
c:0, m:0, y:0, K:0

pantone 000
c:0, m:0, y:0, K:0

pantone 000

pantone 000
c:0, m:0, y:0, K:0

c:0, m:0, y:0, K:0
pantone 000
c:0, m:0, y:0, K:0

pantone 000
c:0, m:0, y:0, K:0

colores

Dependiendo de las caracteristicas y el nimero de ilustraciones a analizar, variara
sustancialmente la cantidad de colores presentados en esta parte. La informacion
sobre los colores ha de presentarse en CMYK y/o su referencia en pantone.
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Fases de trabajo

PARTE 1. DESGLOSE DEL ESTILO DE LAS ILUSTRACIONES

Manual de Aplicacién de llustracion al Disefio DESGLOSE DEL ESTILO DE LAS ILUSTRACIONES
Nombre Apellidos

lineas

verde claro: pantone 000
¢:0, m:0, y:0, K:0

verde oscuro: pantone 000

- c:0, m:0, y:0, K:0
4 - *» burbujas
- azul claro: pantone 000
L * 0, m:0, y:0, K:0
» azul oscuro: pantone 000
- L4 :0, m:0, y:0, K:0
flores - c:0. m-0, y:0, K:

rojo: pantone 000
c:0, m:0, y:0, K:0
ocre: pantone 000
¢:0, m:0, y:0, K:0

L N

cuadros
rojo: pantone 000
c:0, m:0, y:0, K:0
azul: pantone 000

c:0, m:0, y:0, K:0
puntos
rojo: pantone 000
c:0, m:0, y:0, K:0
espirales
rojo: pantone 000
¢:0, m:0, y:0, K:0 es tampados

Utilizando colores y ciertos detalles de la ilustracion, se pueden crear y proponer
estampados que serian adecuados para aplicar a un producto.

Esta parte es importante desarrollar para poder mostrar a las empresas, pues muchos
juguetes y articulos de uso infantil requieren de la utilizacion de estampados.
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PARTE 1. DESGLOSE DEL ESTILO DE LAS ILUSTRACIONES

Manual de Aplicacion de llustracion al Diseio DESGLOSE DEL ESTILO DE LAS ILUSTRACIONES
Nombre Apellidos

Nemre
ABCDE GHT IKLMNNOPQRSTW WX YZ

Clbcd@ggm 5h€’fﬂ'ﬂ'ﬁ@pqv awumxyz
01234567789

Avrial

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvxyz
012356789

tipografia ||

Elilustrador puede elegir tipografias que ya estén en el mercado o crear una especifica
que se adapte mejor a su estilo.

Muchas veces el punto“caracterizacion” (pagina siguiente) puede ayudar a elegir o
crear una tipografia adecuada.
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##A Lailustracion en el proceso de desarrollo de nuevos productos en la empresa

Fases de trabajo

@ PARTE 1. DESGLOSE DEL ESTILO DE LAS ILUSTRACIONES

CARACTERIZACION

Desglose de las caracteristicas de la ilustracion, expresadas tanto en palabras como en
imagenes, para extraer las ideas principales que describen dichas ilustraciones, lo que nos
ayudara a crear un producto basado en estas.

Manual de Aplicacion de llustracion al Diseio DESGLOSE DEL ESTILO DE LAS ILUSTRACIONES
Nombre Apellidos

Femenino
i q &, Mono
- Dulce *
"o iy Suave <€
Sensible s@™
Ligero
Fantasia
Magico
Natural

~

caracterizacion

W En esta parte se presentan palabras clave acompanadas de algunos detalles
de las ilustraciones para ayudar a visualizar los conceptos y la relacion con la
ilustracion.
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A.2. Métodos de generacion creativa de nuevos productos

1 Las palabras suelen ser adjetivos, aunque si es necesario también se pueden utilizar
nombres, que describen la ilustracion.

Manual de Aplicacion de llustracion al Diseio DESGLOSE DEL ESTILO DE LAS ILUSTRACIONES
Nombre Apellidos

Materno Apasionado  Bondadoso Azucarado

Seductor Intenso Amoroso .
Carifoso

Bonito

Agradable Femenino Dulce = Afectuoso Sutil

Etéreo

Alegre Mono p ﬁ % Ligero Vaporoso
Simpatico
Fresco Natural < ’5&3@

Terrenal

Imperceptible
. Alquimia
Magico E
S Adivino
Universal .
Silvest uave Sensible Hechizado
fvestre ino , Encantado
Claro Fantasia
_ Tenue Tierno
Delicado”  Sulil llusion  Emotivo
Utopico Imaginativo
Cuento Fabula Suefio

caracterizacion

1 Si se ramifican los adjetivos/nombres descriptivos, se consiguen muchas mas palabras
que nos ayudan a definir los conceptos en los que basarnos a la hora de desarrollar un
producto.
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Fases de trabajo

PARTE 1. DESGLOSE DEL ESTILO DE LAS ILUSTRACIONES

Referencia para el ilustrador, los disefiadores y el personal encargado de desarrollar
el producto. Se aconseja tener esta informacion a la vista mientras se desarrolla el producto.

Manual de Aplicacion de llustracion al Diseio_ DESGLOSE DEL ESTILO DE LAS ILUSTRACIONES
Nombre Apellidos

caracterizacion visual_mood-board ||
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Se puede incluir gran variedad de informacién:
- Colores
- Tonos
- Texturas
- Materiales (se pueden pegar
directamente trozos de material)
- Personas (situaciones, poses...)
- Objetos
- Etc...

Manual de Aplicacién de llustracién al Diseio_ DESGLOSE DEL ESTILO DE LAS ILUSTRACIONES
Nombre Apellidos

caracterizacién visual_mood-board ||

Este conjunto de imagenes ayuda a unificar conceptos y tener una vision global en
todo momento de lo que transmitira el producto basado en la ilustracién.
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#>A Lailustracion en el proceso de desarrollo de nuevos productos en la empresa

Fases de trabajo

++ Ejemplo

@ PARTE 2. APLICACION AL PROYECTO

Esta parte varia segin los requerimientos del proyecto, por eso muchos de los aspectos desarrollados
se basan en el brief.

DOCUMENTACION GENERAL

CONSEJO

Tener los documentos que describen
las caracteristicas del proyecto en
un apartado especifico en el que se
puedan incluir estos documentos.

A su vez se aconseja resumir los
aspectos mas importantes a tener en
cuenta para tenerlos claros y poderlos
visualizar facilmente durante todo el
proceso de desarrollo de producto.

A e S o s _PLICACI B PTEE T ||
e |t

Pitten obiptve,. NiNas
4 afios

Precic de vortn: 34}, 99E

i 8 S by S s AFLICACIOW ALSRGTEE TN

Timing T
Made-in-Spain
Intemet | Mundos virualos ‘{:;
Simplicidad

Envases:

Sofisticacion - uso del blanco

extraclo principales fendencias |
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PARTE 2. APLICACION AL PROYECTO

Manual de Aplicacién de llustracién al Disefio_ APLICACION AL PROYECTO
Nombre Empresa

. | Para crear un producto que resulte adecuado y atractivo
T para un niiio de edad determinada, es importante conocer

L L TR - - . .
r_..;_-:..;::,"."-" sus posibilidades segiin su desarrollo fisico, lenguaje,

b s1s s . 2
3 Ii% sus habilidades sociales y emocionales, asi como sus

preferencias y habitos de juego.

P
\ .-‘_f..’rz:g";:_-;::" " ™ Una buena guia para tener esta informacion es el DVD
ey " desarrollado por el departamento de pedagogia de AIJU:
.~ “PAUTAS DE DISENO BASADAS EN LAS CARACTERISTICAS
= DEL USUARIO FINAL-INFORMACION SOBRE EL DESARROLLO
s INFANTIL APLICADA AL DISENO DE JUGUETES”.
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Fases de trabajo

PARTE 2. APLICACION AL PROYECTO

Manual de Aplicacién de llustracion al Disefio_APLICACION AL PROYECTO
Nombre Empresa

target mood-board

El target mood-board representa visualmente como es el target y cudles son sus
gustos. En el caso de productos dirigidos al piblico infantil se ha de analizar tanto
a los nifios como a los padres, los primeros como usuarios y los segundos como
compradores del producto. Se puede hacer target mood-boards de los niiios y sus
padres juntos o por separado.
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A.2. Métodos de generacion creativa de nuevos productos

@ PARTE 2. APLICACION AL PROYECTO

EL PRODUCTO

Manual de Aplicacién de llustracion al Disefio_APLICACION AL PROYECTO
Nombre Empresa plicacién de llustracién al Diseﬁo_APLICACION AL PROYECTO

JUEGO DE LAS TABAS Nombre Empresa

Se utilizaban seis tabas, a veces pintadas de distintos colores, y un piton
(especie de canica de cristal o de acero).

Para jugar sacaban las seis tabas y el pitén de unas bolsitas hechas de tela
que traian en sus bolsos o cabases de clase, cogian las tabas entre las dos
manos y las dejaban caer sobre el suelo.

CION AL PROYECTO
Después se echaba el piton al alto, y habia que volver las tabas, una a Nombre Empresa
una, dos a dos, o como se pudiera y coger el piton antes de que diese el
segundo bote. Se volvia a echar al alto y se repetia hasta que las seis tabas
estuvieran en pecas o correas. Se volvian a echar las tabas y se repetia con
hoyos o guitos; después con culos y al final con carnes.

Se perdia el turno cuando no se cogia ninguna taba o el pitén daba un bote.
Entonces la oponente empezaba su juego. Cuando ésta perdia, la primera
jugadora volvia al juego saltandose las fases que hubiera completado: "voy
a hoyos" se decia, o a "carnes..."

AMAYA
PSICOMOQTRICIDAD
5.95€

.estado del arte

producto—_antecedentes

‘e "

producto_antecedentes

M Antes de crear un producto, se ha de obtener informacién sobre sus antecedentes
(en caso de basarte en algo que ya existe), asi como informacién sobre lo que hay
en el mercado en la actualidad (puede que el producto que vayas a plantear ya
exista).

m Se ha de tener claro de donde viene y como esta en la actualidad para saber hacia
donde ir, es decir, como mejorarlo evitando copiar lo que ya se hizo o ya existe.
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Fases de trabajo

PARTE 2. APLICACION AL PROYECTO

Manual de Aplicacién de llustracién al Disefio_ APLICACION AL PROYECTO

Nombre E
Desde 1950 - Folla de Castalla, Alicante (Espaiia) IRITe Empress

Mision
Crear juguetes que reflejen “made-in-spain” y
promuevan la cultura mediterranea por todo el mundo.

Valores corporativos
Calidad - Dar lo mejor al mejor precio
Responsabilidad social
Juguetes para todos - disefiar teniendo en cuenta los pardme-
tros necesarios para que nifios con diversos tipos

de discapacidad puedan jugar.

Respeto al medio ambiente — Tener en cuenta aspectos que
ayuden a utilizar menos recursos y generar menos residuos.

Orientacion al cliente

Vision
Ser la empresa preferida de juguetes de todo el mundo

Ser conocidos como empresa Espafiola fabricante
de juguetes tanto en el mercado espafiol como en el

extranjero.
historia de la empresa

Dentro del desarrollo de un nuevo producto, es fundamental que la empresa industrial
tenga bien definidos sus Valores Corporativos, asi como sus Directrices Estratégicas
(Misién/Objetivos), y los principales puntos fuertes/grandes acontecimientos que
han constituido su historia como compaiia desde su origen para que todo este
material pueda ser entendido y usado tanto por el ilustrador como por el disefiador

de manera adecuada.

Esta informacion formaria parte del brief y de la documentacion presentada
inicialmente, no obstante se recomienda extraer la informacion mas importante
para facilitar su visualizacion y tener presente en todo momento estos valores y

directrices.

Mision: ;A qué se dedica la empresa, cuales son las necesidades que cubren con sus productos y servicios?
Valores: ;Cuéles son los principios, creencias y reglas que regulan la gestion de la organizacion?
Vision: ;Qué queremos que sea la empresa en los proximos afos?

El objetivo de la definicion de la mision, valores y vision de la empresa es el de tener un marco de referencia que inspire

y regule la vida de la empresa, para alcanzar el estado deseable.
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PARTE 2. APLICACION AL PROYECTO

Manual de Aplicacién de llustracién al Disefio_ APLICACION AL PROYECTO
Nombre Empresa

=

Farores

Li 1

Logo

Situarlo en la parte mas visible del frontal del producto.
El tamario hade ser lo mas grande posibe sin ser exagerado.

Utilizarlo en fondo blanco respetando las medidas y proporciones arriba-expuestas.

empresa_branding |

Se aconseja extraer del manual de identidad corporativa de la empresa los datos mas
relevantes a tener en cuenta a la hora de desarrollar el producto.

Esto no sustituye, ni es un manual de identidad corporativa. Para aplicar la marca
correctamente al producto, al envase y a la comunicacién tanto el ilustrador como el
disefiador han de trabajar con los requerimientos que se especifican en dicho manual,
pero a la hora de crear el producto es bueno tener una referencia rapida y clara de
algunas especificaciones que pueden afectar al disefio final del producto. Por ejemplo
el uso de la marca puede requerir una superficie plana en el centro del producto.
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Fases de trabajo

> 6.1. Desarrollo de ideas I Competencia del ILUSTRADOR + DISENADOR EMPRESA

Existen diversas metodologias para generar ideas de nuevos productos. La més extendida es la técnica
del Brainstorming. Esta técnica se basa en generar una tormenta de ideas, es decir, dejar libre la
imaginacion, anotar todo lo que se te ocurra, sin criticar, por muy buenas o malas que pueden parecer
inicialmente las propuestas, para asi generar el mayor nimero de ideas posibles. Después todas las
ideas se organizan y analizan.

A la hora de crear una ilustracion el ilustrador realiza brainstormings solo, pues la obra final sera
s6lo suya. En el caso de crear un producto, al tener que unir las caracteristicas del ilustrador y de la
empresa, es mejor hacer sesiones en equipo. No obstante, si el ilustrador tiene que trabajar solo, para
poder empezar a crear fiel a su estilo pero respetando e intentando potenciar la marca de la empresa,
le resultara de gran utilidad la informacion especifica de cada proyecto recopilada en el Manual de
Aplicacion de la Ilustracion al Disefio.

Para la generacion de ideas y creacién de bocetos se aconseja tener:

Un equipo multidisciplinar, es decir, involucrar a profesionales que puedan aportar conocimientos
desde diversos puntos de vista.

Un ambiente creativo en el que trabajar. EL espacio ha de permitir la colocacién de paneles en los
que poder visualizar:

- Paginas del Manual de Aplicacion de la Ilustracion al disefio.

- Ideas que se van generando.




Equipos multidisciplinares trabajando en sesiones de creacién de productos.

## KALEIDOSCOPE
Chicago

#* IDEO
Palo Alto, California
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#>A Lailustracion en el proceso de desarrollo de nuevos productos en la empresa

Fases de trabajo
=+ 6. Desarrollo del proyecto

* 6.2. Desarrollo de bocetos

Teniendo a la vista informacion relevante extraida del Manual de Aplicacion de la Ilustracion al Disefio,
el ilustrador boceta las ideas que se han generado en el punto 6.1. Los bocetos en esta etapa han de
ser rapidos, pero han de dar referencias sobre dimensiones, uso y estética del producto.

. 6 B WL [ | RE 6N TRACKTE

+ i % -«
'3";?3# o 2
‘T AL [ g
'n*g-’ ia 1 .
caracterizacion

caracterizacidn

Una vez hechos los bocetos se puede visualizar més facilmente el producto basado en la idea que se
habia generado en el punto 6.1. De esta forma, se pueden descartar rapidamente las propuestas que
no se vean viables y centrarse en las que puedan serlo.
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A.2. Métodos de generacion creativa de nuevos productos

# 6.3. Desarrollo del producto * Competencia de la EMPRESA

Después de la eleccion por la empresa del producto a desarrollar. Se proceden a realizar mejoras
0 cambios, si son necesarios, y se pasa al desarrollo del producto.

2D

DESARROLLO DE BOCETOS

Modificacion de las ilustraciones conceptuales para
adaptarlas a los requerimientos de normativas, marca,

etc.
IMAGEN EN ORDENADOR

Generacion de archivos 3D del producto, tanto de sus
piezas como de sus moldes.

-
3D

PROTOTIPO FISICO Y/0 VIRTUAL

El prototipo fisico y/o virtual nos ayuda a comprobar las
caracteristicas del producto antes de pasar a la fabricacion,
lo que ahorra en tiempos y costes.

FABRICACION

“ Anexo desde paginas 156 a 160: Servicios de AIJU
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Fases de trabajo

> 6.4. Analisis de viabilidad

Durante las etapas descritas a continuacion y
antes de la fabricacion, es importante realizar
estudios con usuarios para conocer la aceptacion
del producto y tener ideas y conceptos de
mejora.

Los analisis realizados en etapas mas iniciales
nos pueden ayudar a cambiar, antes de haber
perdido mucho tiempo, el rumbo del proyecto si
es necesario. No obstante, cuando se analiza una
imagen 3D o un prototipo es mas facil para los
usuarios valorar como es realmente el producto.

* Una de las tendencias en cuanto a desarrollo de productos en estos momentos es la co-creacion junto
con el usuario. Las empresas estan co-desarrollando productos hablando y teniendo en cuenta la
opinidn de los usuarios en todos los pasos del desarollo de productos.

Anexo pagina 151 : Servicios de AIJU-Analisis de viabilidad

# 6.5. Nombres y Patentes » Competencia de la EMPRESA

La mayoria de productos y servicios desarrollados por cualquier creativo en el ambito de la empresa
necesitan un nombre y un registro, ya que juega un papel decisivo en la comunicacion de la marca y
a la hora de transmitir nuestros valores corporativos. Saber qué pasos seqguir para el procedimiento del
registro y qué aspectos legales deben tenerse en cuenta es fundamental. Actualmente, hay estudios
de disefio que pueden dar este servicio que adquiere el nombre de “Naming”. Independientemente
del nombre, se deben patentar los nuevos productos. La proteccion del disefio es una responsabilidad
elemental en la empresa.

Oficina Espafola de Patentes y Marcas
www.oepm.es
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A.2. Métodos de generacion creativa de nuevos productos

# 6.6. Desarrollo del envase y el embalaje * competencia de la EMPRESA

Por suimportancia y complejidad el envase ha de tratarse de nuevo como si del disefio de un producto
se tratara. Por tanto, se ha de poner en manos de un profesional.

La empresa puede coordinar el disefio del envase junto con el ilustrador, lo que ayudara a crear un
envase mas consistente y coherente con el producto.

A la hora de disefar el envase apropiado para el producto, han de tenerse en cuenta varios puntos:
- EL ENVASE es = vendedor silencioso, por lo que ha de:
@ llamar la atencion
I interesar
= seducir

m representar los valores y atributos de la marca y del producto
m informar rapidamente del uso y propiedades del producto

- LA NORMATIVA
Tanto envases como embalajes estan sujetos a normas y legislaciones complejas y cambiantes.

9 o =

 6.7. Comunicacion * Competencia de la EMPRESA + ILUSTRADOR

Es fundamental que el concepto a transmitir sea totalmente coherente desde el boceto inicial al prototipo
y al producto pero también al envase y a la comunicacion. Lo que incluiria también realizar argumentos
de venta para los comerciales y verificaciones en la seleccion de los spots, catalogos, etc.

Por la complejidad de cada punto dentro del apartado de Desarrollo del proyecto, y por no ser

objetivo de la presente publicacion, solo se ha presentado dicha informacion a modo de guia
para tener en cuenta los pasos a seguir.
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..:' ..:' B Casos de éxito




#+ B casos de éxito
B.1. Colaboraciones ilustrador-empresa.

- Nicoletta Costa con Benetton.

- 100drine con Sentou Edition.

- Katherine Roumanoff con Vertbaudet.

- DJECO con varios ilustradores de libros infantiles.

B.2. Nuevas tendencias / Designer toys.

- URBAN VINYL
Kidrobot
Play imaginative

- DESIGNER PLUSH
Friends with you
Rosa pomar
LotilasBcn
Letoy
Malota
Eloole

- CONSUMER ELECTRONICS
Mimoco




B.1. Colaboraciones ilustrador:

71

Colaboraciones
ilustrador-empresa

Son muchos los ejemplos de casos de éxito que existen hoy en dia de la colaboracion de
la EMPRESA con ILUSTRADORES procedentes de diversos ambitos profesionales:

ilustracion de libros infantiles, ilustracion de prensa, graffitis, pintura, comic, animacion, etc.

Entre ellos, destacar:

- Nicoletta Costa (ilustradora de libros infantiles) con Benetton.
- 100drine (pintora, ilustradora) con Sentou Edition.

- Katherine Roumanoff (pintora) con Vertbaudet.

- DJECO con varios ilustradores de libros infantiles.

Estas colaboraciones:

Revisan y reinterpretan los patrones clasicos del juego y juguete infantil tradicional con
una Optica contemporanea innovadora.

Provocan la aparicion de nuevas tendencias y tipologias de productos infantiles de “autor”
cercanos a la “obra de galeria” (Djeco, Designer Toys...) para nuevos targets.

Permiten lanzar al mercado un producto diferente y original capaz de seducir a un
consumidor cada vez mas saturado.
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##B Casos de éxito

#* NICOLETTA COSTA *¥ Nicoletta Costa (Arquitecta)
& Benetton/Baby Expert Ttalia
http://www.nicolettacosta.com

*#* Benetton Group
Italia
http:/www.benetton.com

** Baby Expert
Italia
http:/www.ilettinidigiulioconiglio.it

B AMBITO DE TRABAJO
Escritora e ilustradora de libros infantiles. Es una de las autoras italianas mas publicadas a nivel
nacional-internacional.

W ESTILO
Colores vivos, tinta plana, minuciosos estampados, composiciones sencillas, y dibujo delineado que
crean un universo fantastico, personal, dulce y magico con numerosos personajes: Giulio Coniglio, La
Nuvola Olga, Teodora, Benny, Margherita, La Luna Giovanna, Aquilone, Draghetto, Il Maestro Lupo,
etc...

B AGENCIAS QUE LA REPRESENTAN
Sus derechos de autor como ilustradora estan representados por la Agencia de Ilustradores QUIPOS
S.R.L., y la Agencia de Licencias y Merchandising italiana ZERO21 que representa y gestiona los derechos
de autor de su marca NICOLETTA COSTA (© Nicoletta Costa) y su propiedad intelectual (copyrights).

B PRINCIPALES COLABORACIONES

Ha colaborado con varias empresas, desarrollando numerosas colecciones (papeleria, decoracion,
juguetes, peluches, moda infantil, etc) inspiradas en los personajes de sus libros:

- Benetton. Productos moda/textil para nifios y puericultura.
- Baby Expert. Productos de regalo/decoraci6n infantil.
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B.1. Colaboraciones ilustrador-empi

@ © Nicoletta Costa-Benetton

@ © Nicoletta Costa-Majora Educativos



##B Casos de éxito

**» 100DRINE & Sentou Edition *¥ Sandrine Fabre (alias «100drine»)
Ecole Supérieure des Arts Appliqués
(especialidad disefio textil)

Francia

http://www.100drine.com

*» Sentou Edition
Francia
http://www.sentou.fr/fr/

® AMBITO DE TRABAJO

Pintora, ilustradora y disefiadora (trabaja vinculada al mundo de la pintura, la ilustracion y el disefio
de objetos para nifios).

B ESTILO

Estética naif, trazo irregular de dibujo a lapiz, caligrafia escrita a mano, y colores vivos, que retratan
historias y personajes cotidianos con una mirada traviesa y poética.

B PRINCIPALES COLABORACIONES

- Aios 90. ATOMIC SODA (cartas postales, albumes de fotos, cuadernos...) y LA CORBEILLE (vasos,
platos, etc).

- Desde 2000. SENTOU EDITION, con sus célebres cajas de metal ilustradas “La boite a..."
Le siguen otras colecciones: Peluches, vasos y productos de mesa, bolsas, objetos de papeleria,

etc... todos ellos con un packaging original y diferenciado.

- 2001/04. ALBIN MICHEL JEUNESSE, VILAC, QUO VADIS, y TOURBILLON (libros y productos
de papeleria).

- 2007. MONOPRIX (Coleccion “Mon Blue” de ropa para nifios y bebés).
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@ © 100drine-Atomic Soda
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##B Casos de éxito

¥ KATHERINE ROUMANOFF *#* Katherine Roumanoff

& Vertbaudet Francia
http://www.katherine.roumanoff.com
http://www.art.roumanoff.com
http://katherine.dimdamdoum.com
http://www.theatre.roumanoff.com

** Vertbaudet. Redcats S.A.
Francia
http://www.vertbaudet.com
http://www.vertbaudet.es

B AMBITO DE TRABAJO
Artista plural y polivalente: moda infantil, series audiovisuales (dim, dam, doum), peluches, libros,
objetos de decoracion, disefio de vestuario teatral (compafia Colette Roumanoff), pintura contempo-
ranea, etc.

B ESTILO
Estética femenina e intima con cierta inspiracion naif que crea un imaginario onirico de fantasia y
colores vivos.

B PRINCIPALES COLABORACIONES

- 1993. Inicia su larga colaboracion con la marca francesa VERTBAUDET (muebles y decoracién de
habitaciones infantiles, y ropa para nifios prét a porter (desde el 2002)).

- 1999. BEBE CONFORT (colecciones para bebé con el personaje “Petit ange”).
- 1997. DORMA Junior-Grupo Descamps (ropa de cama).
- 2002. AUGUSTA DU BAY/JEMINI (peluches).

. 2005. MONTPARNASSE VIDEO/SITA PRODUCTIONS (DVDs), NAIVE (Discos), DMC (peluches/
bordados), MAGNARD MULTIMEDIA (CD-Rom), MOULIN ROTY (Peluches), etc...
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B.1. colab jones il

@ © Katherine Roumanoff-Vertbaudet
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##B Casos de éxito

** DJECO - ilustradores > DJECO SARL
de libros infantiles Francia
http://www.djeco.com

B CARACTERISTICAS BASICAS

Nuevo concepto de juegos y juguetes contemporaneos “de autor” con alto valor educativo, gran
artesania (materiales/acabados), calidad (test/normativas CE) y creatividad expresiva/narrativa: el
“puzzle-ilustrado”, el “dominé-ilustrado”, el “juguete-ilustrado” por...

Amplia gama de producto: Moviles, puzzles, juguetes de madera, objetos de decoracion (cuadros,
cenefas...), materiales de plastica (tampones, plantillas de dibujo, collages...), piezas magnéticas,
doming, castillos, etc...

“La funcién sigue a la forma”: Se ha dicho que un producto Djeco “es como una pequefia obra de arte”
va que lo cuida todo: materiales, estética, concepto, packaging, etc...

Doble “Target”: Productos para nifios (+18meses) y para adultos amantes del disefio/arte (“pequefios
y grandes nifios”).
B ESTILO

Diversidad plastica, colorida, atrevida e innovadora. Productos creados por una seleccion de ilustradores
de libros para nifios reconocidos a nivel internacional: Marc Boutavant, Elodie Nouhen, Lily Scratchy,
Natalie Novi, Olivier Taller, Maria Sole Macchia, Delphine Chedru, Muriel Kerba, Monica San Cristobal,
etc... que revisan/reinterpretan el patron clasico del juego y juguete tradicional con una dptica actual
(Contemporaneidad+Tradicion).

®m DISTRIBUCION

Paginas web (www.eurekakids.net) y tiendas especializadas en juegos, juguetes y productos para nifios
en general (dideco, eurekakids...).
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B.1. Colaboraciones ilustrador-emp

@ © Djeco / Elodie Nouhen @ © Djeco / Maria Sole Macchia
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##B Casos de éxito

|| -I.
5.2

Nuevas tendencias
de productos / Designer toys

DESIGNER TOYS

Son juguetes creados por artistas y disefiadores que provienen de una gran diversidad de disciplinas,
principalmente de: la ilustracion, los graffitis, el disefio industrial, el disefio grafico, las bellas artes,
la mdsica, la animacion...

Los primeros Designers toys fueron creados por el artista Michael Lau en Hong Kong a finales
de los noventa.

Hoy en dia se disefian Designers toys sobretodo en:

ASIA - principalmente en Japon y Hong Kong
NORTEAMERICA - principalmente en EEUU

EUROPA - Varios: Francia, Alemania, Reino Unido,Espafia, etc.
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B.2. Nuevas tendencias / Designer toys

CARACTERISTICAS DE LOS DESIGNER TOYS:

B Suelen tener nombre, personalidades y una historia.

B Surgen por influencias de tendencias urbanas y del pop art.
m Se producen en ediciones limitadas (de 50 a 2000 piezas).
B Es arte en 3D accesible a todos.

B Son muy valorados por coleccionistas.

B Su puablico objetivo son, predominantemente, los adolescentes y los adultos.

Tipos de Designer toys

|
I— —I
URBAN VINYL TOYS DESIGNER PLUSH DESIGNER CONSUMER ELECTRONICS
- Figuras de accion - Juguetes blandos tipo peluches - Productos electronicos, sobre todo
o mufecos rellenos los artistas personalizan lapices USB
- Normalmente hechas en vinilo
- En muchos casos estan hechos a mano - Medio en el cual pueden crear personajes

con misica, luces, etc, aprovechando las
caracteristicas del producto electrénico
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##B Casos de éxito

DESIGNER TOYS_EMPRESAS Y TIENDAS
Hoy en dia existen mdltiples empresas dedicadas a la creacion y venta de designer toys en todo el

mundo, sobretodo en Jap6n y EE.UU., aunque en Europa esta tendencia también esta cobrando mucha
importancia rapidamente.

Algunas caracteristicas de estas empresas son:

B Tienen al menos un art toy de formas sencillas, que permite maltiples personalizaciones, y que
aun asi se reconoce y se vincula rapidamente a la marca. (Es como si pintaramos una botella de
Coca-Cola, la seguiriamos reconociendo).

W Con esta estrategia invitan, no sélo a artistas sino, en el caso del munny de Kidrobot, a todo
el mundo, a hacer propias creaciones, siempre manteniendo la percepcion de la marca.

m No venden sdlo juguetes, sino un estilo de vida, esto permite a los artistas ir mas alla de los
juguetes y generar todo tipo de productos.

B Tienen muchas ventas a través de Internet, aunque su tienda de venta fisica es un atractivo de
visita para fans de todo el mundo.

W Precios caros, buena calidad.

En las siguentes paginas, nombramos algunas de estas empresas-tiendas por ser las pioneras
y las mas importantes.
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B.2. Nuevas tendencias / Designer toys

*¥ www.toyspain.com - Barcelona y Malaga #* DESIGNER TOYS_
www.mondotoyz.com - Barcelona EMPRESAS Y TIENDAS
www.perrolento.com - Valencia EN ESPANA
www.naranjaschinas.com - Barcelona
www.subaquatica.com - Madrid
www.letoy.net - Madrid
etc...

Subaquatica,
Madrid

@ Otras tiendas, no especificas de juguetes también estan vendiendo
designer toys, como por ejemplo Habitat.
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##B Casos de éxito

»» DESIGNER TOYS_ »» Kidrobot
URBAN VINYL TOYS

EEUU
www.kidrobot.com

Productos mas representativos:
Dunny Series y Munny Series

@ Han realizado series de Dunny con artistas de diversos paises, como Méjico y Francia,
aprovechando la diferenciacion y el valor afadido del Made-in.




¥ DESIGNER TOYS_ *»* Play Imaginative
URBAN VINYL TOYS

Singapore
www.playimaginative.com

Trexi

Producto mas representativo:

B.2. Nuevas tendencias / Designer toys




##B Casos de éxito

¥ DESIGNER TOYS_ ** Friends with you
DESIGNER PLUSH L
Miami, EEUU

www.friendswithyou.com
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B.2. Nuevas tendencias / Designer toys

## DESIGNER TOYS_ ## Rosa Pomar
DESIGNER PLUSH

Portugal

www.rosapomar.com
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##B Casos de éxito

*» DESIGNER TOYS_ ¥ LolitasBcn
DESIGNER PLUSH

Barcelona

www.lolitasbcn.com
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B.2. Nuevas tendencias / Designer toys

>» DESIGNER TOYS_ »» Letoy
DESIGNER PLUSH

Roberto Vidal Puente
Oscar Martin Rodriguez

Madrid

www.letoy.net
www.letoy.blogspot.com
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##B Casos de éxito

»» DESIGNER TOYS_ »» Malota
DESIGNER PLUSH

Valencia

www.malotaprojects.com
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B.2. Nuevas tendencias / Designer toys

»» DESIGNER TOYS_ »» Eloole
DESIGNER PLUSH

Barcelona

www.eloole.com
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##B Casos de éxito

»» DESIGNER TOYS_
CONSUMER ELECTRONICS

** Mimoco
Boston, EEUU
WWW.Mmimoco.com

Producto mas representativo:
Mimobot (lapiz USB)
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- C Directorio
de ilustradores




AITANA BERNABE
ALICIA VARELA
AMPARO REQUENA
ANA CUEVAS

ANA ZURITA
ANGELA MARTI
ANGELES MEDINA
ANNA MONGAY
BEATRIZ IGLESIAS
BEGONA CHEZZ
BLANCA BK GIMENO
CARLOS ORTIN
CARLOS RUANO
CARMELA MAYOR
CARMEN MARCOS
CLARA SORIANO
CRISTINA DURAN
CRISTINA QUILES
CHEMA LERA
DAVID BELMONTE
EMMA SCHMID
ENRIQUE NIETO
ESTER LLORENS
EVA GARCES

EVA ZABALA
GLORIA GARRASTAZUL
HELIOS VICENT
IGNACIO MARTINEZ
IKER AYESTARAN
JAVIER LEDESMA
JAVI MONTES
JORDI BAYARRI

JOSE SANTAEULALIA
KENNY RUIDO

LEO GOMEZ

MARCOS CALO

MARIA CARRASCO
MARTA ALTES

MARTA ALVAREZ
MARTA ANTELO
MATILDE PORTALES
MAX (FRANCESC CAPDEVILA)
MIGUEL ANGEL GINER
MONICA CALVO
NACHO CASANOVA
NURIA SERRANO
PABLO AULADELL
PACO ZARCO

PALOMA CARBALLAL
PATRICIA METOLA
PAULA NUNEZ

PEDRO DANIEL GARCIA
PILAR ARANDA
RAMON PLA

REBECA GONZALEZ
ROCIO MARTINEZ
SARA ISABEL TORIBIO
SARA RUANO

SERGIO CABANILLAS
SERGIO MORA
SUSANA RODRiGUEZ
VERONICA GRECH
VICTOR PEREZ CORBELLA
XAVI SELLES




Directorio de Ilustradores

»» Aitana Bernabé

C/ EL Cigne 14, Atic 1

Barcelona
aitanabg@hotmail.com
http://piscaballito.blogspot.com
Tel. 620 119 656
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##C Directorio de Ilustradores

Z* Alicia Varela

C/ Pelayo 2, 8°B

33205 Gijon
aliciavarela@hotmail.com
http://depapelesytelasi.blogspot.com
Tel. 678 892 948

La ilustracion infantil es la que mas interés le despierta y en la que pone todo
su empefio en mejorar cada dia. También ha realizado trabajos de ilustracion
publicitaria tanto en carteleria como en la creacion de personajes.

A través de sus dibujos, trata de crear imagenes que vayan mas alla de lo que
somos capaces de ver con un Gnico golpe de vista. Sus dibujos reflejan parte de
sus experiencias y de su entorno.




Sus ilustraciones surgen del uso de diferentes técnicas grafico-plasticas y
programas del campo de la infografia. Profesionalmente, se centra en el disefio
grafico y en la ilustracién editorial. Con la introduccién de ilustraciones en
sus disefios logra gran plasticidad y gestualidad. Su labor en el campo de la
comunicacion y su vocacion artistica le dan la capacidad de decir con imagenes,
de expresar con formas y colores... de comunicar.

83

Directorio de Ilustradores

#* Amparo Requena

Av. Marxadella 47, 6

46900 Torrent Valencia
a.requena@telefonica.net

Tel. 961 567 332 / 653 170 020




#2C Directorio de Ilustradores

22 Ana Cuevas Ha realizado ilustraciones web, gréficos interactivos, ilustracion infantil y
editorial. Su trabajo se basa principalmente en la técnica digital, destacando el

. . uso de colores planos y formas simples.
C/ Pintor Salvador Abril 34, 5 Actualmente, centra su actividad en el mundo de la comunicacion, realizando

46005 Valencia todo tipo de soportes publicitarios, aunque nunca deja de lado su pasion por la

anicacuevas@gmail.com ilustracién, sobre todo, la infantil.

Tel. 657 564 560

LA VIEJA IGUAZU
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Es ilustradora desde hace cuatro afios. Cuando terminé Bellas Artes se dedico
durante dos afios a disefar figuras de porcelana en Lladrd, pero lo que
realmente le gustaba era el mundo infantil. Asi que actualmente trabaja en
el estudio Zocolate que se cred hace un afo, realizando ilustraciones tanto
para editoriales como para disefio o publicidad, mientras se traman ideas para
cuentos y otras pequefias cosas.

Directorio de Ilustradores

+ Ana Zurita

C/ Enrique Ginesta 1
46020 Valencia

ana@anazurita.com

www.anazurita.com
www.zocolate.com
Tel. 676 727 298




##C Directorio de Ilustradores

> Angela Marti

C/ Rudo. Rafael Tramoyeres 14, 2
46020 Valencia
lolafolklore@gmail.com

Tel. 652 345 378 / 658 386 108

Licenciada en Bellas Artes, obtiene una beca de especializacion en Disefio
en Lladré (1999-2001) donde desarrolla proyectos de disefio de producto,
expositores y decorados. Ha sido profesora de dibujo y pintura para nifios de
Primaria, ha realizado diversas exposiciones individuales y colectivas de su
obra, y ha participado en varios concursos de arte, llegando a ser finalista
en el afio 2005 en el Concurso Internacional de Ceramica de LAlcora, y en el
2002 en la Bienal Internacional de Ceramica de Talavera de la Reina. En los
Gltimos afos, ha combinado el trabajo como pintora, con el de disefiadora de
complementos de moda y bisuteria, junto con otros proyectos de disefio grafico
e interiorismo.




Directorio de Ilustradores

Su trabajo se basa principalmente en ilustraciones infantiles en diversas »» Angeles M? Jiménez Medina
técnicas: oleo, acuarela, ceras, lapices, infografia, collage... Para ella, cualquier
medio es bueno para recrear la fantasia. C/ Burriana 2, esc. izda., 1°, 8
46460 Silla Valencia
menezdina@hotmail.com

Tel. 96 120 28 76 / 678 054 378
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Directorio de Ilustradores

>> Anna Mongay

Av. Diputaci6 16

08796 Pacs del Penedés Barcelona
anna_mongay@yahoo.es

Tel. 938 264 010

Durante 10 afios se dedica a la ensefianza de las Artes, compaginandolo
con trabajos esporadicos de ilustracion, para finalmente en 2002 dedicarse
exclusivamente a ello.

Colabora con la revista infantil Cavall Fort y ha ilustrado varios libros: “Los
tesoros del bosque”, “El soldadito de Plomo” o “La leyenda de St. Jordi”.
También ha trabajado en muchos libros de texto con Alfaguara, Casals,
Edelvives, La Galera o Teide.

En el mundo del disefio, ha realizado varias campafas de publicidad para
el reciclaje, carteles de fiestas y eventos puntuales, calendarios, etiquetas,
pinturas murales, etc...

CONVIURE E< COMMETIE Smismmmiins




Se dedica a la ilustracion infantil y juvenil. Hasta el momento ha creado cinco
cuentos para diferentes editoriales y actualmente trabaja como freelance y
animadora Flash. Su pasion es el dibujo orientado a los mas pequefios, poder
jugar con la composicion y crear personajes que puedan transmitir a los nifios.
Mundos nuevos en los que encuentren la diversion y el carifio que buscan.
Disfruta con su trabajo y le gusta que los nifios también lo disfruten.
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Directorio de Ilustradores

* Beatriz Iglesias

Av. César Giorgeta 41, 24
46007 Valencia
http://hzart.blogspot.com/
Tel. 661 314 394




##C Directorio de Ilustradores

=» Begona Chezz

estudio@begochezz.com
www.begochezz.com
Tel. 933 151 446

Actualmente trabaja como ilustradora para publicidad, prensa, editorial,
animacion y estampacion textil. Colabora con prensa tanto nacional como
extranjera y publica con diversas editoriales. También ha realizado piezas
animadas para el medio audiovisual.

Ha participado en exposiciones como: “PaperChic”, ilustraciéon y moda, circulo
Bellas Artes de Madrid; “Tribu(t) Savignac” homenaje al ilustrador francés
Savignac ,Troubille, Francia. Algunos de sus trabajos han sido recogidos en el
“European design annual 2003 y 2004” de la revista americana Print.
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Creativa, ilustradora y disefiadora grafica, inicia su actividad artistica en 1998
con varias exposiciones de éxito. Pinta y crea tanto para publicaciones juve-
niles y adultas, como para publicaciones de ambito infantil. Domina el dibujo
realista, pero prefiere dibujar cosas mas creativas y divertidas de linea.

Como ilustradora ha trabajado para el periédico Heraldo de Aragdn, la revista
Ciclo, el Instituto Aragonés de Fomento, el escritor Anton Castro y la Caja de
Ahorros de la Inmaculada entre otros. Su método de trabajo habitual lo realiza
con acuarelas, técnicas mixtas, vectores y técnicas digitales, haciendo hinca-
pié en la mezcla de Photoshop con técnica manual.

Directorio de Ilustradores

=> Blanca Bk Gimeno

Camino puente Virrey 43, 1°C
Zaragoza

bk@blancabk.com
www.blancabk.com
www.blancabk.blogspot.com
Tel. 690 938 149 / 976 423 282
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*7 Carlos Ortin

C/ Visitacion 28, 12
46009 Valencia
carlosortin@apiv.com
Tel. 687 832 071
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##C Directorio de Ilustradores

## Carmela Mayor

C/ Quart 72, 5

46008 Valencia
carmelamayor@yahoo.es
http://perso.wanadoo.es/maisi/carmelamayor/
Tel. 665 217 728
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Desde la escuela infantil, una de sus aficiones preferidas consistia en dibujar
todo lo que veia. Hoy, se define a si misma como una “escritora de imagenes”,
“complice de la palabra” a quien sobrecoge un sentimiento infantil en cada
proyecto, en cada nuevo reto.

Su interés por el mundo de la ilustracién hace que reconduzca su quehacer
plastico a este nuevo soporte grafico. Su pasion por el universo infantil, queda
reflejado no sé6lo en su trabajo editorial sino también por la organizacion de
talleres de escritura creativa e ilustracion destinados a los mas pequefios.




Directorio de Ilustradores

Diplomada en Disefio Gréfico e Ilustracién por la ‘Escola d’Arts i Oficis Artistics > Carmen Marcos
Llotja" y Diplomada en Plastica Publicitaria por la ‘Escola Massana’, Barcelona.
Actualmente trabaja como ilustradora de libros infantiles y para productoras de
dibujos animados como freelance.

cmarcosv(@auna.com
www.cmarcos-ilustracion.eu
cmarcos-ilustracion.blogspot.com
Tel. 933 094 346
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Directorio de Ilustradores

= Clara Soriano

C/Lavadero de las Tablas 1, 1°B
18002 Granada
www.pajaritosenmicabeza.blogspot.com

Tel. 620 744 505

Define su trabajo como un dibujo de linea limpia y color plano con una estética
cercana al comic. A veces el color plano se entremezcla con trazos que simulan
textura de cera, lapiz, acuarela o estampado de motivos para dotar a la imagen
de cierta tridimensionalidad.

La técnica empleada en todas sus ilustraciones es lapiz, tinta y trabajo del
color con el programa Photoshop. Como dibujante lleva un tiempo trabajando
para la revista de comic Gutter y ha participado en exposiciones colectivas de
ilustracion/comic.




Desde 1993 trabaja ilustrando en el estudio GRUAGRAFICS. Ilustra para diversos
sectores como el juguete, el editorial, el publicitario, parques tematicos e
instituciones. Le gusta especialmente implicarme en la mejora y promocion de
su profesion. Forma parte de la Junta directiva de APIV (Asociacion Profesional
de Ilustradores de Valencia), siendo actualmente la presidenta. También forma
parte de la FADIP (Federacion de Asociaciones de Ilustradores Profesionales) y
de la Junta directiva de EIF (European Illustrators Forum).
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Directorio de Ilustradores

# Cristina Duran

Estudio GRUAGRAFICS

C/ Mariano Benlliure 15-17, Bajo
46910 Benetlsser Valencia
info@gruagrafics.com
www.gruagrafics.com

Tel. 670 269 555
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#2C Directorio de Ilustradores

= Cristina Quiles

C/ Tirso de Molina 1
03160 Almoradi Alicante
cristina@petitatelier.es

www.petitatelier.es

Tel. 696 225 304

Para ella, lo importante es que las ilustraciones nos cuenten cosas. Intenta
comunicar a través de una idea, detalle o perspectiva que aporte informacion
adicional a la ilustracién. Crea bocetos a lapiz a partir de formas organicas
(circulos, espirales...), y a veces mantiene este trazo al digitalizar sus dibujos.
Intenta elaborar una paleta de colores que refuercen la expresividad. Cuenta
con dos grandes ayudas: Illustrator y Photoshop, siempre después del lapiz y
papel, claro.

98



Directorio de Ilustradores

## Chema Lera

C/ Pedro Lain Entralgo 9, 5° A
50018 Zaragoza
chema.lera@gmail.com
chemalera@able.es
www.chemalera.com
chemalera.blogspot.com

Tel. 976 734 563 / 656 189 946
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##C Directorio de Ilustradores

= David Belmonte

C/ Rugat 8, 9
46021 Valencia
zoografic@ono.com
Tel. 96 320 88 87

Desde un pequefio estudio en Valencia, resuelve las necesidades creativas de
sus clientes; decorar paginas en libros de cuentos, fobias a libros juveniles sin
ningdn grafismo, dibujos publicitarios...

Sus trabajos mas sobresalientes han sido producidos para divertir a los mas
pequeiios. Aventura, color y fantasia se complementan para ensefar a los
nifios divirtiéndoles, ejemplo de ello, es el juego de mesa “la vuelta al mundo”
de la ONG Ayuda en Accion, o el nifio astronauta Novoboy y su amigo Teo,
de la empresa Farmacéutica Meda, contando sus aventuras en un comic, con
adhesivos y poster incluido.
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Colabora ampliamente con editoriales, estudios y agencias de publicidad
desde 1998.

Aqui se detalla una breve presentacion de ilustracién para el pablico infantil
y juvenil en proyectos editoriales. La muestra recoge diferentes géneros
en publicacion, cuentos, lecturas, promociones, etc... y gran variedad de

contextos, personajes y caracter en el tratamiento de la imagen.
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Directorio de Ilustradores

#* Emma Schmid

C/ Aribau 161, 4° 22
08036 Barcelona
schmid@coac.net
Tel. 934 302 199.
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Directorio de Ilustradores

## Enrique Nieto

C/ Arzobispo Loaces 30
03003 Alicante
artmanial5@terra.es
www.enrique-nieto.com
Tel. 965 929 185

Realiza trabajos manuales y con ordenador siguiendo distintas técnicas;
témpera, 6leo, mixta y algunas con posterior acabado digital, utilizando
herramientas electronidas para presentar las imagenes en alta resolucion. Su
especialidad son los temas de fantasia para puzzles, posters o juegos, aunque
también coémic, libros y revistas. Ha trabajado para libros de texto, publicidad,
story-board y perspectivas de urbanizaciones para arquitectos.




De profesion es disefiadora textil, se encarga de darle vida a las prendas para
nifos con dibujos divertidos y comerciales.

Trabaja como freelance para una empresa dedicada al disefio de moda, en
el departamento de creacion. De vocacion, ilustradora y amante de todo lo
relacionado con la imagen, el grafismo y el color.

Participa habitualmente en exposiciones de ilustracion, mostrando sus dibujos
a los criticos mas sinceros, los nifios.

Directorio de Ilustradores

»> Ester Llorens

C/ Amilcar 129, 2° 1°

Barcelona 08032
calzetinesrosa@yahoo.es

Tel. 934 552 303 / 615 230 800




##C Directorio de Ilustradores

= Eva Garcés

nonoray Estudio

C/ Doctor Vicente Zaragoza 9, 17B
46020 Valencia
info@nonoray.com
www.nonoray.com

Tel. 615 354 252

© Bulmark 2007

Eva Garcés es Licenciada en Bellas Artes por la Universidad Politécnica
de Valencia y ampli6 su formacién con diversos cursos sobre Disefio,
Comunicacion Audiovisual y Didactica asi como con un Master en Animacion en
la Universidad Pompeu Fabra de Barcelona. Ha trabajado en Madrid, Barcelona
y Valencia como Directora de arte e ilustradora en proyectos de creacion de
marca, comunicacion institucional y corporativa y en proyectos audiovisuales
y multimedia. Actualmente, combina la direccién de su propio estudio de
comunicacion gréfica con la actividad docente en la misma &rea.




Licenciada en Bellas Artes, comenzd su andadura laboral como dibujante en
series y peliculas de Dibujos Animados. Su trabajo se ha centrado principal-
mente en el ambito de la Ilustracion de libros destinados al piblico infantil,
un pablico para el que le encanta dibujar. Recientemente ha colaborado en el
disefio y la realizacion de una pintura mural para la decoracion exterior de una
guarderia, una experiencia estupenda para ella, por el contacto directo con los
destinatarios del imaginario creado.
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= Eva Zabala

C/ Licenciado Poza 27

48011 Bilbao
evazabala@telefonica.net
http://camarotedeva.blogspot.com
Tel. 660 964 567




##C Directorio de Ilustradores

= Gloria Garrastazul

C/ Ancha 22, 3°
11001 Cadiz
gloria@capacero.com

Www.capacero.com
Tel. 856 070 604 / 625 182 209

Licenciada en Medicina, su formacion médica le ha permitido llevar a cabo
trabajos cientifico-médicos. Como artista, realiza ilustracién para publicidad,
disefio grafico, ilustracion infantil, juvenil, editorial y para empresas de
pedagogia, storyboard, interiorismo... Sus materiales son tizas, acuarelas,
gouache, lapices de colores, grafito, plumilla, rotulador y técnicas digitales.
Utiliza tanto técnicas tradicionales como digitales.
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Aungque esporadicamente ha realizado algln trabajo como ilustrador freelance,
se dedica profesionalmente al mundo de la animacion. Entre sus futuros
proyectos esta el poder dar el salto al mundo editorial con cuentos infantiles
asi como al mundo del juguete en general. Le interesan los juguetes tanto en
lo profesional como en lo personal (coleccionista) y en especial el incipiente
mundo de los urban vinyl toys en cuanto al valor y calidad creativa de los
disefios que proporcionan los ilustradores y creativos de vanguardia desde
Japon o Estados Unidos.
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* Helios Vicent

C/ Madera 51, 2° Izda.
28004 Madrid
heliosv@gmail.com
Tel. 659 434 307




##C Directorio de Ilustradores

= Ignacio Martinez

ignatus_eme@hotmail.com
www.apiv.com
Tel. 615 280 422

Su trayectoria como ilustrador ha derivado laboralmente de la decoracion mu-
ral infantil, al disefio y modelado de fallas. Realizar una falla precisa de un
proceso creativo que pasa por muchas fases; el guion de la falla, el dibujo y
color de sus elementos, el modelado en plastilina y poliespand de las figuras,
la realizacion de la estructura que sujeta el monumento, y al final la pintura,
rotulacion y acabado del mismo. En estas imagenes muestra parte de este pro-
ceso que se puede aplicar a otros productos de ocio y aprendizaje infantil.




Ilustrador de prensa, publicidad y editorial. Ha colaborado con el diario EL
Correo y Pablico, revistas como Man, Mia, Visual y corporativas de Prosegur,
Bankinter, Telefonica, etc. También ha realizado ilustraciones infantiles para
Eroski y la revista Karramarro, asi como portadas e ilustraciones para diversos
libros, publicando en el 2004 el libro “Geometria Oculta” para Blur ediciones.

Directorio de Ilustradores

#r Iker Ayestaran

C/ Aizkorri 91, Entlo. Izda.
20018 San Sebastian
Guiplzcoa
ilustracion@ikerayestaran.com
www.ikerayestaran.com

Tel. 666 858 509




#2C Directorio de Ilustradores

> Javier Ledesma

C/ Sapporo 5, 8D
Madrid
jaledbar@gmail.com
Tel. 651 387 033
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Después de una temporada compaginando el disefio grafico y la ilustracion, a partir
del afio 2000 se dedica sélo a la ilustracion, cuando comienza su colaboracion con el
diario La Opinion de A Corufia, donde hace humor gréfico e ilustraciones para diversas
secciones y suplementos del periddico. A finales del 2000 comienza a trabajar en Bren
Entertainment haciendo storyboards, disefio de personajes y props para la serie de TV
en 3D Goomer. En 2002 se establece como ilustrador independiente. Desde entonces
ha trabajado haciendo ilustracion editorial con Rodeira, Obradoiro y Xerdis, publicidad
(Contrapunto, Quatroidcp) y principalmente cémic, como dibujante o colorista. En este
campo ha colaborado con las editoriales EL Jueves (Revista Mister K), Les Humanoides
Associés, DC Comics, Marvel Comics, Paquet o Vent’s D'Ouest.

Directorio de Ilustradores

#* Javi Montes

C/ Vizcaya 37, 4°

15007 A Corufia
javimontes@mundo-r.com
http://javimontess.googlepages.com
http://baobabestudio.blogspot.com
Tel. 619 380 042




#2C Directorio de Ilustradores

> Jordi Bayarri

C/ Milagro 7

46120 Alboraia Valencia
bayarri.jordi@gmail.com
www.jordibayarri.com
anillodesirio.blogspot.com/
Tel. 649 643 779
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Vinculado desde la infancia al mundo de las Fallas de Valencia, en el afio 1994
recibe una beca de formacion en escultura en la empresa privada (Lladr6). En
la actualidad, trabaja como escultor profesional y, en paralelo, realiza disefios
para diversas fallas, destacando el proyecto ganador del primer premio de la
categoria Especial de las Gltimas cuatro ediciones de este evento festivo con
la Falla Nou Campanar. Asi mismo, ha realizado otros trabajos graficos, entre
ellos: logotipos, publicaciones en prensa, disefio de portadas de cd’s, y cola-
boraciones con la Asociacion Espafiola contra el cancer. En el afio 2006 recibe
el 1° premio al Cartel anunciante de las Fallas del Ayuntamiento de Valencia.
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* José Santaeulalia

C/ Camarena plaza 1, n° 30
Mas Camarena Bétera
46117 Valencia
josesantaeulalia@gmail.com
Tel. 654 866 558




#2C Directorio de Ilustradores

** Kenny Ruido Es autor de comic desde hace afios. Ha publicado seis albumes de tres series

distintas con guion propio, en Francia, Bélgica, Suiza y Espafia, con los que

C/ Pianista Rosa Sabater 9, 5°G gano los premios del pblico a Mejor Obra, Mejor Guidn y Autor Revelacion en
2005, y Mejor obra y Mejor Dibujo en 2007.

18008 Granada

C/Cruz 10, 53, 9

28012 Madrid
Kennyruido@gmail.com
Tel. 659 492 586




Estudio Bellas Artes licenciandose en las especialidades de Escultura y Pintura.
En 1989 forma equipo artistico con Susana Rodriguez, y juntos han participado
en diversas exposiciones individuales y colectivas, dentro y fuera de Espafia,
obteniendo como reconocimiento a su trayectoria las Becas de Creacion
Artistica Banesto, y Alfons Roig.

Bajo el pseudonimo de Pol ha dibujado ilustraciones para las revistas Ono,
Actualidad Econémica y Unica, y ha publicado sus chistes en las revistas
Psicologias y el seminario Pueblo del Siglo XIX. En la actualidad trabaja como
profesor de la Facultad de Bellas Artes de San Carlos.

Directorio de Ilustradores

#* Leo Gomez

leoysusana@telefonica.net
Tel. 962 743 759 / 686 509 856




##C Directorio de Ilustradores

> Marcos Calo Marcos Calo lleva trabajando casi una década como dibujante profesional,

tanto en productoras de animacion disefiando fondos y personajes, como de

Av. Alfonso Molina 8, 4°A ilustrador independiente desarrollando proyectos para diversas editoriales y
agencias.

15005 A Coruna
dibumac@hotmail.com
www.marcoscalo.com
Tel. 655 347 013




De estética naif con influencias publicitarias La Princesita es un alter ego
dulce pero fuerte, lleno de contradicciones y de color, donde representa todo
lo que le gusta ver, lo que le gustaria ser. La suya, es una generacion donde
los contrastes estan a la orden del dia, moderna, independiente, un poco
adulta y un poco infantil, y esa es la esencia de sus ilustraciones y personajes,
donde mezcla tanto trabajos digitales enteramente hechos por ordenador como
técnicas tradicionales segin la necesidad.

Directorio de Ilustradores

* Maria Carrasco (La Princesita)

C/ Gernika 23, 2°A

48970 San Miguel de Basauri Vizcaya
laprincesita@princesitastyle.com
www.princesitastyle.com

Tel. 656 586 857




##C Directorio de Ilustradores

= Marta Altés Colores, papeles, hilos, telas, maderas, pinturas... todo sirve para inventar
personajes divertidos y curiosos llenos de vitalidad que ojala existieran! La
ilustracion muchas veces aleja de la realidad...

C/ Sants 1, 4° 12

08014 Barcelona
martaltes@hotmail.com
http://martaltes.blogspot.com
Tel. 650 198 253
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Licenciada en psicologia e ilustradora autodidacta, ha realizado trabajos para
cuentos, libros de texto, revistas, paginas web y publicidad. Como ilustradora,
crea imagenes para libros escolares y cuentos infantiles. En los textos infan-
tiles, suele haber poca libertad creativa, pero en la literatura infantil su labor
va mas alla, aportando su propio punto de vista para enriquecer la historia y
que texto e imagen se complementen. Para ella, el proceso creativo requiere
tiempo para que la ilustracion no pierda vida y se vuelva tépica y pobre en
matices.

Directorio de Ilustradores

»» Marta Alvarez

C/ Romero Donallo 43, 3°B
15706 Santiago de Compostela
A Corufa
viraventos_prof@yahoo.es
http://martaria.blogspot.com
Tel. 606 117 303




##C Directorio de Ilustradores

>> Marta Antelo

Pza. Prosperidad 3, 4°A

28002 Madrid
info@marta-antelo.com
www.marta-antelo.com

Tel. 915 193 508 / 667 078 238

Ha realizado proyectos para puablico infantil y adulto, adaptados a diferentes
soportes: ilustracion para web, graficas para interactivos infantiles, libros
de texto y literatura infantil, revistas, prensa y mascotas para TV. Trabaja
con diferentes técnicas: collage, acuarelas, gouache, tintas, dibujo a mano e
ilustracion digital. Da mucha importancia al uso del color y a la sintesis de las
formas, tratando de crear un mensaje de facil lectura y proximidad al pablico.
Recientemente, ha iniciado un proyecto personal llamado “Peluchaires”, en
el que ha llevado a las tres dimensiones una serie de mascotas de creacion
personal convertidas en peluches de fieltro hechos a mano.
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© Imaginarium 2006

Doctora en Bellas Artes por la Universidad Politécnica de Valencia y Diploma
de especializacion en cultura, lectura y literatura infantil por la Universidad
de Valencia. Ha trabajado para la empresa privada como Asesora de Disefo,
asi como docente/investigadora en el ambito universitario y otros centros
formativos en materia de Gestion del Disefio e Ilustracion. Desde 2003,
compagina su trabajo como ilustradora (Barcanova, Imaginarium, Tandem,
Eldelvives, UNICEF, etc...), con el de disefiadora freelance, para el sector de
moda infantil y papeleria (Siena, Bulmark). En paralelo, ejerce puntualmente
como docente, investigadora y consultora en temas de Disefio/Ilustracion para
la empresa privada y pablica.

© Imaginarium 2006

Directorio de Ilustradores

#* Matilde Portalés

C/ Galotxa 2, 5B

46970 Alaquas Valencia
matilina@gmail.com
matita@ono.com

Tel. 961 097 677 / 617 688 544




##C Directorio de Ilustradores

22 Max (Francesc Capdevila)

www.maxbardin.com
max.capdevila@gmail.com
Tel. 971 520 401 / 675 524 116

Autor de historietas e ilustrador, con una veintena de albumes de comic
publicados. Gran Premio del Salén del Cémic de Barcelona (2000) y premio
Ignatz (EE.UU., 1999). Fundador y coeditor de la revista de vanguardia gréfica
NSLM entre 1995 y 2007. Su dltimo cémic, “Hechos, dichos, ocurrencias
y andanzas de Bardin el Superrealista” le ha valido el Premio Nacional de
Comic en 2007, ademas de los premios a la Mejor Obra, Mejor Dibujo y Mejor
Guién en el Salén del Comic de Barcelona 2007. Su trabajo como ilustrador
incluye carteles, portadas de libros y discos, ilustraciones para prensa, libros
infantiles y animacion. Premio de la Critica Serra d'Or 1996, Premio Nacional de
Ilustracion Infantil y Juvenil 1997 y Premio Junceda Iberia 2004. Actualmente
ilustra para los suplementos literarios del New York Times y de El Pais.




Desde 1993 trabaja ilustrando en el estudio GRUAGRAFICS, del que es
co-fundador. Ilustra para diversos sectores como el del comic, el editorial,
el publicitario y para dibujos animados haciendo story boards y montajes
audiovisuales. Le gusta especialmente implicarse en la mejora y promocion de
su profesion y por ello forma parte de la Junta directiva de APIV (Asociacion
Profesional de Ilustradores de Valencia) siendo actualmente el tesorero de la
misma.

Directorio de Ilustradores

¥* Miquel Angel Giner

Estudio GRUAGRAFICS

C/ Mariano Benlliure 15-17 Bajo
46910 Benetlsser Valencia
info@gruagrafics.com
www.gruagrafics.com

Tel. 670 269 555




##C Directorio de Ilustradores

= Monica Calvo

monica@organicfields.net
www.eendar.com
http://eendar.blogspot.com
Tel. 918 100 793

Después de trabajar durante 4 afios en distintas agencias de publicidad, decide
formar un estudio de disefio, junto con otros dos compafieros (Organicfields).
De esta forma realiza su suefio y se dedica a lo que realmente le gusta;
la ilustracion, la composicion musical y el disefio gréfico. El estudio lleva
funcionando ya 5 afios y trabaja en la actualidad con varias agencias de Espafia.
También colabora con varias editoriales haciendo libros infantiles y con Toy2R
dando vida a algunas de sus ilustraciones en forma de mufiecos de vinilo.
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Intenta que su trabajo resulte tierno y cercano. Se interesa por mantener una
comunicacion amable con el receptor, invitdndolo a sentirse a gusto y comodo
mientras asimila la informacion que presenta a través de sus trazos y colores.
Le encanta contar historias, para que el lector vea dentro de cada uno de sus
dibujos una historia, y que encuentre su lugar en ella.

Directorio de Ilustradores

# Nacho Casanova

C/Timé 1, 4° 12

08002 Barcelona
nachocasanova@apiv.com
http://nachocasanova.blogspot.com
Tel. 647 704 488




##C Directorio de Ilustradores

= Ndria Serrano

C/ Lukategitxu bidea 25
48640 Bizkaia
lluvia008@hotmail.com

yubiaone@gmail.com

www.hellomynameisyubia.com
Tel. 625 412 931 / 946 682 144
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Su trabajo se define con la siguiente caracteristica como denominador com(in:
dibujos simples con un toque infantil, que intentan sacar el espiritu de nii@
que todos llevamos dentro... Ha pintado espacios habilitados para los mas
pequefios; escuelas, sitios de recreo... Sus dibujos encajan muy bien en esos
ambientes debido a sus caracteristicas. Actualmente, también se encuentra

ligada al mundo del disefio grafico.
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Directorio de Ilustradores

> Pablo Auladell

pabloauladell@yahoo.es
http://pabloauladell.blogspot.com/
Tel. 965 126 952




##C Directorio de Ilustradores

»>Paco Zarco

pzarco_llop@hotmail.com
www.dreamers.com/Autores/Paco.Zarco
www.apiv.com/GUIA/index.htm
www.lambiek.net/zarco_paco.htm
http://tophat.atspace.com
http://www.yessy.com/Zarco

Al finalizar los estudios de BB.AA. en la Facultad de San Carlos de Valencia
en la especialidad de escultura, sus primeros trabajos se desarrollaron en el
mundo de los videojuegos trabajando en diversos proyectos para Aventuras AD.
Ilustracion, disefio grafico, creacion de libros ilustrados y disefio de mascotas,
asi como el desarrollo de imagen corporativa, para diversas empresas,
elaboracion de Story Boards como freelancer, y demas trabajos que el cineasta
Luis Bufiuel califico como “alimenticios”, le llevaron a probar en el mundo de
la educacion. Tras 6 afios crea por su cuenta el Estudio TOPHAT de Comic en
Valencia, donde trabaja con grupos reducidos de futuros dibujantes de comics,
que compagina desarrollando por cuenta propia el terreno de la ilustracion, el
disefio y el desarrollo de diversos proyectos propios.
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Dibujar, pintar, esbozar, colorear, borrar, manchar, experimentar, aprender,
jugar...

Los colores estan alli, vivos, potentes y llamativos, para hacer reaccionar, para
ayudar a despertar la fantasia, la imaginacion que muchos tienen dormida, y
sentirse como cuando éramos nifios. Y es que los hay que cuando crecen se
olvidan y su entorno se les acaba volviendo gris.

La inspiracion para crear el imaginario de UXUA proviene de la naturaleza y
de un mundo onirico propio alimentado por recuerdos y suefios de infancia
influenciados sobretodo por el cine, con peliculas como “La flauta magica”,
series televisivas como “La cometa blanca” y “La bola de cristal”, o canciones
emblematicas de grupos como Vainica Doble.
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Directorio de Ilustradores

# Paloma Carballal

C/ Girones 7, 1° 12

08940 Cornella Barcelona
uxuaart@yahoo.es

Tel. 933 777 389 / 676 718 750




##C Directorio de Ilustradores

= Patricia Metola

Av. Ciudad de Barcelona 53, 4° Ext. Izq.
28007 Madrid
patricia@organicfields.net
www.tipika.blogspot.com

Tel. 914 342 704 / 680 432 456

Estudio disefo grafico y durante afios trabajo como directora de arte en
distintas agencias de publicidad. Pero aunque el disefio le encanta tenia una
espinita clavada, y ésta era la ilustracion. Asi que un dia decidid trabajar por su
cuenta y junto con otros dos compafieros formaron Organicfields, un estudio de
disefio, ilustracion y musica. En la actualidad colaboran con agencias de toda
Espafia, cuentan ademas con clientes como Telefonica o Toshiba, e ilustran
para varias editoriales, entre las que estan Santillana y Edelvives.
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Directorio de Ilustradores

*¥ Paula Ndnez

C/ José Zorrilla 103, 4°D

40002 Segovia

berges77@yahoo.es
www.misspink-misspink.blogspot.com
Tel. 646 472 384
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#2C Directorio de Ilustradores

2 Pedro Daniel Garcia

pedrodanielgp@gmail.com
http://pedrodanielgp.blogspot.com/
Tel. 666 101 708

Trabaja en el mundo de los dibujos animados, como animador, disefador
de personajes y artista de story board desde 1997. Entre sus trabajos como
animador destacan “Asterix et les Vikings” (Hahn Film) y “Nocturna” (Filmax
Animation) y como disefiador de personajes en el largometraje “Tarzan 2”
(Walt Disney Pictures).
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Siempre con interés en el mundo infantil, gracias a sus conociemientos de
disefio industrial y gréfico ha creado ilustraciones, cuentos y cémics, asi como
su propia linea de mufiecos customizados. Ademas de crear una linea de juegos
orientados a la tercera edad, actualmente trabaja como creativa en su propio
estudio de Valencia.
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Directorio de Ilustradores

* Pilar Aranda (Pai)

Av. Reino de Valencia 17, 15
46005 Valencia
pilar@arandabada.com
www.pilar.arandabada.com




##C Directorio de Ilustradores

=>Ramon Pla

C/ Aurora 52, 7

46026 Castellar Valencia
ramonpla74@yahoo.es

Tel. 963 412 966 / 671 161 178

Estudia Disefio Grafico e Ilustracion en la Escuela de Artes Aplicadas y Oficios
Artisticos de Valencia. Ha publicado diversos libros de ilustracion infantil con
la editorial Bromera, asi como otros trabajos graficos en prensa. Desde el afio
1998 colabora con el mundo de las Fallas realizando disefios en Seccion 12
y Especial (Na Jordana, Misser Masco, Ayuntamiento de Valencia, etc). En la
actualidad, compagina el trabajo como disefiador en la empresa privada con
otros trabajos como freelance.




Segln le cuentan, lo primero que aprendié a hacer de nifia fue a coger un
lapiz y dibujar caracoles alegres y tristes. De ahi fue a estudiar Bellas Artes en
Salamanca, cuyo dltimo afio de carrera pasd en Alemania, donde redescubrid
el maravilloso mundo de la ilustracién editorial. Ya de vuelta en Espafia hizo
sus pinitos en la animacién tridimensional (stop-motion, plastilina, 3D) y
en la propia ilustracién infantil. Con esto Gltimo estd ahora, saltando de la
ilustracion de libros de texto a dibujar para revistas infantiles o colaborar en
el Hospital Vall d’Hebron decorando sus paredes para alegrar la estancia de los
nifios que alli se hospedan.
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Directorio de Ilustradores

* Rebeca Gonzilez

C/ Sant Viceng 25, 1-2
08001 Barcelona
becabecagg@hotmail.com
Tel. 619 963 721




Directorio de Ilustradores

= Rocio Martinez

C/ Méstoles 26
28016 Madrid
info@rociomartinez.es

www.rociomartinez.es
Tel. 915 217 692 / 914 138 629

Su intencién cuando ilustra y escribe un cuento es crear un mundo lo mas rico
y creible posible. Para ello, incorpora detalles que no aparecen en la historia
escrita, sugiere lo que no se lee y si ademas es divertido, mejor. La ternura,
el humor, el enfado, los sentimientos en general, mueven a sus personajes.
Graficamente le gusta jugar con el punto de vista de la camara para abarcar
varios espacios en una misma ilustracion, creando el ambiente con la luz y el
color, con una linea clara y realista. Ilustraciones y textos sencillos pero llenos
de contenido.




Diplomada en creacion grafica, trabaja como directora de arte e ilustradora.
La técnica que utiliza depende del trabajo a realizar, aunque normalmente le
gusta empezar “a mano” abocetando, y terminar “a maquina” dando color con
el ordenador. Utiliza acuarela, lapiz color, tinta china, Photoshop y Freehand.
Le resulta mas gratificante ilustrar infantil y terminar “a mano” aunque le
surgen mas proyectos publicitarios que requieren otros acabados y estilos.
Entre sus ilustraciones encontramos una para la Ed. Tichel (su libro “El Destape”),
trabajos para www.facilisimo.com (FamiliaF) y la mascota robdtica para
www.flashup.com.

Directorio de Ilustradores

## Sara Isabel Toribio

C/ Jacinto Benavente 13, 2°A

28691 Villanueva de la Cafada Madrid
saraitoribio@yahoo.es
www.sistermoonhome.blogspot.com
www.latiendadesistermoon.blogspot.com
Tel. 616 91 85 77




Directorio de Ilustradores

»>>Sara Ruano

3 Lynedoch Place
Edinburgo, EH3-7PX
Reino Unido

illustration@sararuano.com

Trabaja como ilustradora freelance, tanto en el mundo infantil como en el de
adultos, especialmente en moda. Su forma de trabajo es basicamente tradicional,
ya que sus ilustraciones estan pintadas con acuarela y una vez finalizadas son
escaneadas. En ocasiones, les afiade texturas o pequefios retoques a través
del programa Photoshop, siempre dependiendo de la ilustracion que esté
realizando en ese momento.
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Directorio de Ilustradores

= Sergio Mora

Av. Meridiana 596, 2° 3° esc B
08030 Barcelona
magicomora@yahoo.es
www.sergiomora.com

Tel. 680 826 223

Sergio Mora trabaja un lenguaje simbélico accesible para todos los publicos,
incluidos los nifios. Plasticamente sus ilustraciones son muy pictoricas; sus
cuentos podrian ser catalogos de cuadros y sus cuadros ilustraciones infantiles.
Maneja un universo onirico cargado de fantasia y de magia en un tono que
metaboliza lo poético y lo humoristico.




Directorio de Ilustradores

-

Estudio Bellas Artes licenciandose en las especialidades de Escultura y ** Susana Rodriguez

Grabado. En 1989 forma equipo artistico con Leonardo Gomez Haro, y juntos

han participado en diversas exposiciones individuales y colectivas, dentro y leoysusana@telefonica.net
fuera de Espafia, obteniendo como reconocimiento a su trayectoria las Becas

de Creacion Artistica Banesto, y Alfons Roig. Ha publicado ilustraciones para Tel. 962 743 759 / 686 509 856
revistas como Fotogramas, Actualidad Economica y Unica. En la actualidad
dirige el Departamento de disefio de Lladro.
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##C Directorio de Ilustradores

= Veronica Grech

C/Doctor Jiménez Diaz 17
escalera A, 2B

33402 Avilés Asturias
info@veronicagrech.com

www.veronicagrech.com
Tel. 655 449 870

Verdnica Grech es Licenciada en Bellas Artes por la Facultad San Carlos de la
Universidad Politécnica de Valencia cursando disefio grafico y pintura. Sus trabajos
se desarrollan en el amplio campo de la publicidad. Como disefiadora grafica trabaja
desempefando la funcion de Directora de arte para una firma textil deportiva
interviniendo en el desarrollo de campafas de marketing, desarrollo de packaging
y grafica publicitaria. Sus ilustraciones, luminosas y llamativas, estdn sumamente
ligadas a la moda y nuevas tendencias aunque puntualmente ilustra libros para
Alfaguara Editorial. Desde su estudio en Asturias realiza trabajos de proyeccion
internacional para Europa y Latinoamérica. Disfruta involucrdndose en proyectos
creativos.
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Ha cursado estudios de ilustracion en la Escuela Superior de Dibujo e Ilustracion
Profesional (ESDIP) de Madrid, un curso de disefio web y multimedia y un
Master de animacion y produccién en la Universidad de Bellas Artes San
Carlos de Valencia. Ha trabajado en el departamento de artistica de EL Corte
Inglés, como entintador para la editorial Dolmen, y como ilustrador freelance.
Actualmente, trabaja como artista conceptual para una empresa dedicada a la
creacion y construccion de parques tematicos y acuaticos.

Directorio de Ilustradores

= Vlictor P. Corbella

Info@vpcorbella.com
Tel. 677 291 522




#2C Directorio de Ilustradores

> Xavi Sellés

C/ Verge dels Dolors 33
46660 Llocnou d'en Fenollet Valencia
xavi@xaviselles.com

www.xaviselles.com
Tel. 655 132 584
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== D Anexos
D.1. Modelos de Contratos.

Contrato basico de prestacion de servicios
de desarrollo de productos.

Modelo de contrato para la Cesion

y Explotacion Industrial de un Disefio.

D.2. Servicios ofrecidos AIJU.

1. Asesoramiento en disefio en el sector del juguete
2. Test y analisis de viabilidad.
3. Conocer el mercado.
. Gestion de la innovacion.
. Desarrollo de producto.
. Prototipado.
7. Moldes y matrices.
8. Rapid manufacturing.
. Digitalizacion.
10. Moldeo por inyeccién virtual.
11. Custom-Fit: rapid manufacturing.
12. Realidad virtual.




D.1. Modelos de contratos

I- -
D1

Modelos de contratos

Anexo 1. Contrato servicios de desarrollo de producto

Contrato basico de prestacion de servicios de desarrollo de productos.
Modelo de encargo que realiza un empresario a un disefiador para la creacion de unos disefios que redinan unas
caracteristicas determinadas. Esta relacion juridica se corresponde con el arrendamiento o prestacion de servicios.

CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS DE DISENO

1. La firma del presente Contrato, y su posterior retorno al llustrador, llevara implicita su aceptacién y supondra la orden para el inicio del Disefio
acordado. Por tanto, una posterior anulacién de la orden de realizacion del Disefio acordado comportara el pago del importe del trabajo realizado
hasta la fecha de anulacion.

2. El llustrador, se obliga a la realizacién del disefio acordado con el Cliente, de conformidad con lo estipulado en este Contrato, y a la entrega
en el término convenido, a contar a partir de la obtenciéon de toda la informacién y documentacion necesaria para la ejecucion del mencionado
disefio.

3. El Cliente se obliga a facilitar en todo momento la informacion y documentacion que solicite el llustrador para el efectivo desarrollo del Disefio
y autoriza a
con D.N.L/N.L.F. , para que, en su nombre y representacion, facilite dicha informacién o documentacioén necesarias y dé las
instrucciones que estime oportunas al llustrador para la realizacion del Disefio.

4. El presupuesto anexo a este Contrato tendra una vigencia de __ meses desde su comunicacion al Cliente. Una vez transcurrido este término
por causas ajenas al llustrador, o imputables al Cliente, el llustrador podré revisar el presupuesto, realizando uno nuevo, el cual afadira los
incrementos a que dieran lugar, pero manteniendo los mismos criterios de valoracién aplicados en el primer presupuesto. En caso de que el
Cliente no acepte el nuevo presupuesto, el llustrador podréa resolver el Contrato y el Cliente estara obligado a hacer efectivo el importe de los
gastos incurridos y del trabajo realizado hasta aquel momento, incrementando este Ultimo su valor en un 10%.

5. Este presupuesto no incluye los trabajos adicionales que se puedan derivar de los cambios de orientacion en su elaboracién por parte
del Cliente. En consecuencia, cualquier cambio del contenido de este encargo, podra implicar una revision del presupuesto por el llustrador,
realizando uno nuevo al que afiadira los incrementos en el importe que se hubieran producido o se pudieran producir, pero manteniendo los
mismos criterios de valoracion utilizados en el primer presupuesto. Si el Cliente no aceptase el nuevo presupuesto, el llustrador podra resolver el
contrato y el Cliente tendra que abonar la totalidad de los gastos satisfechos por el llustrador més el del trabajo realizado hasta aquel momento,
incrementando este ultimo, un 10%.

6. Si por cualquier causa ajena al llustrador no fuese posible continuar con la realizacion del Disefio, se resolvera el presente Contrato,
comprometiéndose el Cliente a abonar los gastos originados y el importe del trabajo realizado hasta aquel momento. Si la imposibilidad de
continuar fuese debida a alguna causa imputable al propio llustrador, también quedara resuelto el Contrato, y el Cliente igualmente se compromete
a abonar los gastos originados y el importe del trabajo realizado hasta aquel momento pero con una deduccion sobre el tltimo importe del 10%.

7. El llustrador se compromete a no facilitar ningtin tipo de informacion a terceros sobre el Disefio, a excepcién de la informacion que el llustrador
debiera facilitar a sus colaboradores. Por otra parte, el Cliente se obliga a guardar confidencialidad y no facilitar a terceras personas ningtn tipo
de informacion sobre el Disefio, hasta que no haya sido satisfecho en su totalidad el precio pactado.

8. Salvo que se haya pactado otra cosa por escrito, el llustrador ostentara la titularidad de la propiedad industrial de los Disefios realizados,
cediendo en exclusiva los derechos de explotacion, no asi la propiedad, de los Disefios que realice en virtud del presente Contrato por un plazo
de cinco (5) arfios a contar desde la entrega de los bocetos y originales del Disefio, requiriendo la cesion a terceros de los derechos de explotacion
del previo consentimiento por escrito del llustrador.

9. El Cliente se compromete a colaborar en todo lo posible con el llustrador para garantizar que le sea respetada la propiedad intelectual que
ostenta sobre el Disefio.
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10. El nombre del llustrador debera aparecer en un lugar destacado y preferente, en todo tipo de promocién y soporte del Disefio. En este sentido,
el llustrador facilitara al Cliente todo el material necesario para que aparezca su identificacién como autor de la obra.

11. Salvo que se haya pactado otra cosa por escrito, los bocetos y originales del Disefio son propiedad del llustrador y le seran devueltos una vez
utilizados para aquello que fueron creados. Aquellos bocetos y originales que no fuesen aceptados por el Cliente seran devueltos al llustrador,
asumiendo el Cliente los gastos derivados de la presentacion de los mismos.

12. Los Disefios presentados y que no sean aceptados por el Cliente, conllevan la renuncia a cualquier derecho que se pudiera llegar a ostentar
sobre ellos, quedando a disposicion del llustrador, que es su autor, el cual podra darle el uso que desee o crea mas conveniente.

13. El Cliente se obliga a tratar con todo respeto, el Disefio elaborado por el llustrador, ya sea el borrador o el definitivo, obligandose a no romperlo
ni deteriorarlo, y si asi fuera, tendra que responder de los posibles dafios y perjuicios que cause al llustrador.

14. El Cliente acepta la obligacion de revisar el Disefio, antes de empezar cualquier proceso para la reproduccion, uso, difusién o impresion del
mismo, y libera al llustrador de cualquier responsabilidad por los errores o defectos que se pudieran producir en el Disefio y que no hayan sido
objeto de reclamacion con anterioridad al citado proceso.

15. Este presupuesto no incluye ni impuestos ni tributos derivados de esta operacion, los cuales, en todo caso, seran a cargo del Cliente.

16. El llustrador podra retener gratuitamente un minimo de cuatro (4) ejemplares del Disefio entregado al Cliente y podra utilizarlos como
exposicion, publicidad o promocion personal, sin necesidad de previa comunicacion al Cliente.

17. Los firmantes se someten, para cualquier litigio que se pudiese derivar del presente Contrato, a la jurisdiccion de los Juzgados y Tribunales
de la ciudad de , con renuncia expresa de su propio fuero si lo tuvieran.

18. Condiciones de pago: El Cliente se compromete a abonar los honorarios del presente trabajo a la finalizaciéon del mismo (o previamente si
asi se acordara) en las siguientes condiciones:
Transferencia bancaria. Cheque. Efectivo.
Ala finalizacion del trabajo (__% descuento).
Aplazado a ___dias.

En prueba de aceptacion del presente Contrato, los otorgantes firman, en el lugar y la fecha indicados en el presupuesto.

Cliente llustrador

* Las asociaciones de ilustradores pueden ofrecer mas informacion sobre tipos de contratos y derechos de los ilustradores.
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D.1. Modelos de contratos

Modelo de contrato para la Cesion y Explotacion Industrial de un Disefio.
Modelo de licencia para la explotacion industrial de los disefios realizados por el ilustrador.

CONTRATO DE LICENCIA EN EXCLUSIVA DE DISENO INDUSTRIAL

En ,a__de de
De una parte, D. , actuando en su propio nombre y representacion, mayor
de edad, con domicilio en , Calle , n° ,pta. ___yNIF ,en

adelante “el Licenciante”

De otra parte, D. , en nombre y representacion de la mercantil
, con domicilio en , Calle , n° , pta. __y CIF
, en adelante “el Licenciatario”

EXPONEN

1 - Que el Licenciante es propietario y titular de las solicitudes de registro de los disefios
Se acompafian como Anexo | al presente Contrato, certificaciones originales del Registro de Disefio Industrial de la Oficina de Patentes y Marcas,
acreditativas de dichos extremos.

2 - Que el Licenciatario desea obtener derechos sobre las solicitudes de registro de los disefios referidos en el Expositivo | anterior, en interés
de los negocios del Licenciatario.

3 - Que en virtud de todo lo anteriormente expuesto, las Partes acuerdan celebrar el presente Contrato de Licencia exclusiva de disefio industrial,
el cual le conferira el uso y la explotacion de los disefios industriales referenciados en el Expositivo | anterior.

Por ello, las Partes, segun intervienen, de sus libres y espontaneas voluntades, manifiestan tener y se reconocen, mutua y reciprocamente, la
capacidad legal necesaria para otorgar el presente documento conforme a las siguientes

CLAUSULAS
PRIMERA - OBJETO

El Licenciante cede el Derecho de uso y explotacion, con el caracter de Exclusivo, al Licenciatario, de los disefios relacionados en el Anexo
adjunto a este Contrato, para la fabricacion y comercializacion de .

SEGUNDA - TERRITORIO
El presente Contrato se establece para todos los territorios para los cuales los disefios desplieguen sus efectos exclusivos.

TERCERA .- VIGENCIA

En el ambito temporal, la presente licencia entra en vigor en la fecha de .......... y se concede por un plazo de ............. , es decir, hasta
No obstante, llegado el dia de su vencimiento se producira una renovaciéon automatica a favor del Licenciatario, por otro periodo igual, siempre
y cuando no medie denuncia justificada de alguna de las partes, en los términos establecidos en la Clausula Undécima, con tres meses de
antelacion a la fecha de vencimiento, y siempre y cuando el Licenciado se encuentre al corriente de todos los compromisos y obligaciones que
asume en virtud del presente Contrato.

CUARTA - PRECIO
En contraprestacion, el Licenciatario se obliga a pagar al Licenciante un Canon, que se fija en la cantidad de ..
pagaderas por anticipado.

. anuales,

QUINTA.- OBLIGACIONES DEL LICENCIATARIO
El Licenciatario se compromete a:

1. Satisfacer puntualmente el importe del Canon establecido en la Clausula Cuarta anterior.

2. Velar por la integridad y buen nombre de la propiedad industrial licenciada, comunicando, si llegara el caso, la intromisién o pretension de
terceros sobre la misma.

3. Presentar al Licenciante, para su previa aprobacion, el producto a vender, asi como toda nueva promocién y material publicitario.
El Licenciante debera dar o negar su aprobacién en el plazo maximo de quince (15) dias desde la remisién de la informacion por parte del
Licenciatario. En caso de silencio en el indicado plazo se entendera otorgada la aprobacion.

4. Observar fielmente los criterios en cuanto a métodos de manufactura y calidad del etiquetado, marketing, ventas, publicidad y promocion de la
propiedad industrial licenciada y proporcionar al Licenciante, a peticién suya, muestras de productos terminados.

5. Pagar todas las tarifas, cargos y gastos en relacion con la propiedad industrial licenciada. Si cualquiera de dichas tarifas, cargos o gastos se
pagasen o adelantasen por el Licenciante, el Licenciatario debera pagar dichas cantidades al Licenciante como gastos de reembolso.

6. Eximir al Licenciante de cualquier responsabilidad derivada de los dafios o defectos que se pudieran producir y no hayan sido puestos de
manifiesto antes de la firma del presente Contrato.
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SEXTA.- OBLIGACIONES DEL LICENCIANTE
El Licenciante se obliga mediante el presente Contrato a:

1. Mantener y velar por el uso y explotacion pacifica de la licencia concedida al Licenciatario y mantener el prestigio e integridad de la Propiedad
Industrial objeto del presente contrato, informando y defendiendo al Licenciatario de las intromisiones y pretensiones de terceros.

2. Responder frente al Licenciatario por los dafios y perjuicios que le cause la pérdida del derecho a la licencia, como consecuencia de la pérdida
de la titularidad de la Propiedad Industrial por cualquier causa, a partir de cuando la misma obre inscrita a su nombre con caracter definitivo y
firme, sin existir oposicion en via administrativa o judicial.

Asimismo, se constituye en responsable de las reclamaciones que un tercero, que ostentase mejor derecho, pudiera instar contra el Licenciatario,
por el uso y explotacién de la propiedad industrial licenciada, una vez la titularidad de la misma haya sido concedida al Licenciante, en las
condiciones referidas en el apartado que antecede, eximiendo de toda responsabilidad al Licenciatario.

3. En general, cumplir con todos los compromisos contenidos en este Contrato y con los derivados de la buena fe y uso del trafico mercantil.

SEPTIMA.- MANTENIMIENTO DE LA INSCRIPCION REGISTRAL

El Licenciante se compromete a realizar todos aquellos actos que sean necesarios para la obtencion y el mantenimiento de la inscripcion registral
de los disefios objeto de licencia en virtud del presente contrato.

No obstante, en el supuesto de que, por razones empresariales y/o comerciales, no sea de su interés el mantenimiento de la inscripcion registral,
lo comunicara al Licenciatario a fin de que este Ultimo pueda asumir a su costa la continuacion del procedimiento de registro y/o su mantenimiento
si es de su interés, manteniendo el Licenciante la titularidad.

OCTAVA.- PROHIBICION DEL REGISTRO

El Licenciatario se compromete a no presentar ninguna solicitud de registro de disefio industrial a su nombre o a nombre de un tercero, cuyo
objeto sea el de los disefios objeto del presente Contrato, por si solos o que presenten un alto grado de similitud, ante los organismos nacionales
y/o internacionales, competentes para el registro de disefios industriales.

NOVENA - INSCRIPCION DE LA LICENCIA

El Licenciatario podra, siempre que se hayan satisfecho las cantidades establecidas en la clausula CUARTA, inscribir la presente licencia de los
disefios referenciados en la Clausula PRIMERA en el registro competente. A tal efecto, el Licenciante y el Licenciatario realizaran cualesquiera
actuaciones que sean necesarias para proceder a la presentacion de documentos requerida y remitiendo copia de la misma al Licenciante. El
Licenciatario se obliga a informar al Licenciante en relacion con cualquier novedad o incidencia que sobre la tramitacién de dicha inscripcion
pudiera producirse.

DECIMA - CESION DE DERECHOS
El Licenciatario no podra ceder ni sublicenciar el presente Contrato ni ninguno de los derechos en él contenidos a ningun tercero sin el
consentimiento previo, expreso y por escrito del Licenciante.

UNDECIMA.- CAUSAS DE RESOLUCION ANTICIPADA
Seran causa de resolucion anticipada del presente Contrato:

1.- El acuerdo de ambas partes.
2.- El retraso superior a un (1) mes en el pago del Canon por parte del Licenciatario.
3.- La pérdida de la titularidad, por cualquier causa, de la propiedad industrial licenciada por el Licenciante.

4.- Cualquier actuacion que, de forma directa o indirecta, lleve a cabo el Licenciatario fuera del Territorio al que se circunscribe la licencia
concedida, de conformidad con la Clausula Segunda del presente Contrato.

5.- El incumplimiento grave de las condiciones esenciales del presente Contrato.
6.- Cualquier otra reconocida por la Ley.

Solamente podra hacer uso de la facultad de resolver el presente contrato la parte que no hubiese incumplido y estuviese al corriente de todas
las obligaciones que tiene asumidas en este contrato.

DUODECIMA - GASTOS E IMPUESTOS
Todos los impuestos, corretajes y gastos judiciales o extrajudiciales que se originen como consecuencia de la formalizacion de este Contrato o del
nacimiento, cumplimiento o extincién de las obligaciones dimanantes del mismo, seran de cuenta de la Parte que la Ley establezca.

DECIMOTERCERA.- JURISDICCION Y COMPETENCIA
Las Partes, con renuncia a su fuero propio si lo tuvieran, se someten a la jurisdiccion de los Juzgados y Tribunales de .............

DECIMOCUARTA .- LEGISLACION APLICABLE

Este contrato tiene caracter mercantil y se regira por sus propias clausulas y en lo que en ellas no estuviera previsto se atendran las Partes a las
disposiciones del Cédigo de Comercio, usos mercantiles y en su defecto a lo dispuesto en el Codigo Civil.

DECIMOQUINTA.- DOMICILIO

A los efectos de este contrato, seran domicilios para notificaciones los que figuran en el encabezamiento del mismo, correspondientes a las
personas juridicas por cuya cuenta actiian los comparecientes.

Y en prueba de conformidad con todo cuanto antecede, las Partes firman el presente contrato en el lugar y fecha expresados en su
encabezamiento.

El Licenciante El Licenciatario
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D.2. Servicios AIJU

4p.2}

Servicios AlJU

AlJU desarrolla una serie de servicios de asesoramiento aplicables
al desarrollo del producto o a sus procesos de produccion.

1 ASESORAMIENTO EN DISENO EN EL SECTOR DEL JUGUETE

m Desarrollo del producto, de la marca, de espacios para nifios.
m Asesoramiento para crear o mejorar el departamento de disefio de una empresa.
W Asesoramiento en creacion y mejora del proceso de Gestion del Disefio.

Mas informacion: miriam_morante@aiju.info

2 TEST Y ANALISIS DE VIABILIDAD

AIJU esta especializado en la realizacion de estudios de viabilidad para el desarrollo de
nuevos productos desde diversas perspectivas:

2.1 Viabilidad - Seguridad: AIJU cuenta con un laboratorio especializado en analisis y ensayos de
productos y articulos infantiles. Mas informaci6n: laboratorio@aiju.info

2.2 Viabilidad - Adecuaci6n al usuario: estudio de la ergonomia del producto por el departamento
de ingenieria. Mas informacion: ingenieria@aiju.info

2.3 Viabilidad - Aceptacion del mercado: se realizan los tests con nifios, padres y madres con diversos
objetivos que se detallan a continuacion utilizando metodologia cualitativa y cuantitativa: Hall
Test, Focus Group, Cuestionarios Electronicos, Home Test...
Més informacion: pedagogia.val@aiju.info

Todos estos estudios se aplican a sectores industriales, como el juguete, puericultura,

parques infantiles, alimentacion, promociones...
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2.3 TEST DE VIABILIDAD - ACEPTACION DEL MERCADO
(pedagogia.val@aiju.info)

2.3.1.

2.3.2.

2.3.3.

2.3.4.

2.3.5.

2.3.6.

2.3.7.

Estudios Preferencias Infantiles y Juveniles: a través de las opiniones de

Kids, teenagers,

Test motivacional sobre el juguete

Conocer y valorar las motivaciones que los consumidores tienen sobre una tipologia de producto
antes de que la empresa tome decisiones y comience nuevos procesos de disefio y produccion.
Permite concretar los requerimientos deseables y evitar los no deseables por el usuario en el
producto.

Test de ideas o conceptos

Se trata de un estudio, previo al desarrollo del producto, que se lleva a cabo con consumidores
para obtener valoraciones y juicios en torno a una idea generada por una empresa. El objetivo,
es ajustar el producto al perfil del usuario final y evaluar su impacto en el mercado.

Test de Prototipo

Para obtener opiniones en torno a un prototipo. Esto permitird ajustar el producto al perfil
del consumidor al que se dirige, asi como estimar posibles fallos antes de la fabricacion.
También permite analizar parametros como tamafio, materiales, formas, colores, disefio,
complementos...

Andlisis de amenazas y oportunidades de negocio,
Conocer los productos competidores para buscar nuevos huecos de mercado. Estudios sobre
mercado de comptencia.

Pre o post test publicitario,
Para delimitar comprension, atractivo, grado de recuerdo y adecuacion de la comunicacion al
target.

Estudio de producto:

Este tipo de estudios permite dar respuesta sobre ;Codmo valora el consumidor “mi” producto?,
:Qué ventajas competitivas tiene mi producto?, ;Qué es lo que le gusta del producto de la
“competencia”?, ;Como puedo mejorar el producto?, ¢El packaging llama la atencién del
consumidor?, ¢Tengo un producto competitivo? .
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2.3.8. Estudios de adecuacion al uso de productos:
Manejabilidad, duracién, valor de juego, adecuacion de instrucciones...

2.3.9. SHOP-AUDIT
Auditoria de tiendas es una toma de datos de una muestra de detallistas representativos de una
zona (segln areas Nielsen) para valorar como se encuentra posicionado nuestro producto frente a
la competencia.

2.3.10. Estudios sobre nuevas ideas para mercados emergentes

- Juegos y juguetes para todos/as.

A veces una pequeia modificacion en
el producto permite que todos los nifios
y nifias con y sin discapacidad, puedan
jugar con nuestro juego. Se realizan
estudios para delimitar qué requisitos
minimos debe reunir el producto para ser
un juego para todos/as.

Adaptacion de juguetes al contexto
educativo: elaboracion de guias didac-
ticas, nuevos desarrollos, valoraciones
pedagdgicas de productos..., basqueda
de productos funcionales (reducir obesi-
dad infantil, mejorar habitos, aumentar
valores...).

Adaptacion de juguetes a personas
mayores: nuevos desarrollos, estudios
para adecuar el productos a esta tipologia
de usuarios.
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3 CONOCER EL MERCADO

El disefio de nuevos productos o servicios debe responder a los problemas y necesidades reales de
nuestros clientes. Para conocer el mercado hay tres aspectos fundamentales a tener en cuenta:

3.1 INFORMACION TECNOLOGICA.

Desde AIJU se desarrolla a medida esta actividad relacionada con el seguimiento y analisis estratégico
de los avances cientificos, tecnoldgicos y de nuevos productos, y con la deteccion de nuevas
oportunidades en ciencia y tecnologia. Sus resultados pueden ser utilizados para el desarrollo de
nuevos productos o mejora y modificacion de los existentes, aunque pueden utilizarse en todos los
procesos de toma de decisiones de una organizacion.

B EL OBSERVATORIO TECNOLOGICO DEL JUGUETE:
Es un Sistema de Vigilancia Tecnolégica (VT) para las empresas industriales del sector del
Juguete.

A través de un proceso de localizacién, captura, validacion y difusion, el Observatorio es capaz de
dar respuesta a las necesidades de informacion de los grupos de investigacion de AIJU, empresas
del sector o empresas de otros sectores industriales. EL Observatorio permite el acceso a distintos
productos de informacion técnica que de una forma periddica alertan sobre las novedades en el
sector del juguete.

Enlace: http://www.aiju.info/publico/vigilancia.asp
Contacto: vigilanciatecnologica@aiju.info

3.2 ANALISIS DE TENDENCIAS.

Es el estudio de las actitudes y comportamientos de los consumidores con el fin de poder adelantarnos
a la evolucion del mercado. Para desarrollar un analisis de tendencias en el sector del juguete, AIJU
cuenta con personal especializado en tendencias sociales, de producto y de distribucién que afectan
a todo lo relacionado con el pdblico infantil. Las tendencias analizadas se difunden en articulos,
publicaciones, conferencias y cursos, ademas de ofrecer un servicio de consultoria personalizada para
las empresas asociadas.

Ademas, se ha desarrollado un Observatorio de Tendencias sobre productos infantiles para ofrecer todo
este asesoramiento al sector.

Para mas informacidn, contactar con Miriam Morante Bonet: miriam_morante @aiju.info
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3.3 INFORMACION SOBRE EL MERCADO: ECONOMICA Y ESTRATEGICA.

Principalmente a través de dos vias de comunicacion:

W A. El Observatorio de Mercado del Juguete:

Es un sistema de inteligencia competitiva de mercado que ofrece informacién avanzada y adaptada a
las empresas del sector, concebido para ayudar a formular y aplicar estrategias empresariales.

Su finalidad es analizar la situacion actual con el fin de anticipar el futuro del mercado del juguete.

EL OMJ tiene como principal, mejorar la competitividad de las empresas del sector juguetero a través
de:

1. Facilitar la toma de decisiones empresariales mediante informacion tanto
cuantitativa como cualitativa.

2. Familiarizar a las empresas con la informacion de mercado disponible.

3. Aumentar la capacidad de adaptacion de las empresas.

4. Favorecer las relaciones entre empresas.

Los panelistas colaboradores, podran acceder a la informacion a través de los informes emitidos por
el OMJ o a través de Trainings personalizados y adaptados a las caracteristicas especificas de cada
empresa.

Informes:

- Las claves del Proceso de compra.

- Distribucién: Imagen y Posicionamiento.

- Sectorial: Analisis y estrategias de los protagonistas.

- Coyuntura econdmica: La informacion de la Gltima campafia.

- Posicion Competitiva: Comparativa de la empresa con la media sectorial
y su grupo competitivo.

- Licencias en el sector juguetero.

Trainings:

- Strategic Training.
- Market Training.
- Distribution Planning Training.

Ademas, el Observatorio de Mercado pone a disposicion de sus panelistas la posibilidad de elaborar
informes a medida sobre mercado y estrategia.

Para colaborar con el Observatorio de Mercado del Juguete (OMJ), contactar con:
observatorio@aiju.info

155



##D Anexos

W B. La Guia del Juguete:
Es una recopilacion de mas de 2000 juguetes analizados segln criterios de calidad, seguridad y
aportaciones de desarrollo infantil que permite localizar productos especialmente adecuados para
segmentos o targets especificos.
www.guiadeljuguete.com.

pedagogia.ibi@aiju.info

4 GESTION DE LA INNOVACION

La innovacion es uno de los ejes para mejorar la competitividad. El desarrollo de un nuevo producto
siempre implica riesgo para las organizaciones, especialmente para las Pymes, ya que la disponibilidad
de los recursos es limitada.

El disefio y la implantacion del sistema de gestion de la innovacion es estratégico para las diferentes
organizaciones dependiendo de los objetivos particulares, los productos fabricados, los servicios
prestados, los procesos empleados y el tamafio y estructura de la organizacion.

ALJU ofrece diferentes servicios en materia de gestion de la innovacion:

B Diagnésticos de innovacion y planes de mejora.

m Implantacion de sistemas de gestion de la innovacion y de los proyectos.

W Servicios de Vigilancia Tecnoldgica a medida.

B Bisqueda y asesoramiento en proyectos de I+D+i.

B Cooperacion tecnoldgica entre empresas.

m Asesoramiento en la solicitud de patentes.

5 DESARROLLO DE PRODUCTO

Soluciones integrales a requisitos especiales y totalmente customizables del cliente. Dentro del
desarrollo de Producto podemos englobar distintas técnicas que permiten a nuestros clientes obtener
los resultados id6neos a sus necesidades:

W Digitalizacion y escaneado de superficies para obtener disefios 3D partiendo de maquetas, piezas de
referencia, modelos anteriores, obtencién de curvas de referencia sobre moldes antiguos...

m Disefio y creacion de sélidos y superficies mediante diferentes sistemas CAD.
m Simulacién 3D mediante pantallas de proyeccion tridimensionales.

Més informacion: prototipos@aiju.info
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6 PROTOTIPADO

Una de las fases mas importantes en el desarrollo de nuevos productos, es el prototipado. AIJU ofrece
diferentes soluciones en prototipado rapido como son los moldes-prototipo en acero y los funcionales
en plastico (PA, PA + FV), elastomero, metal, textil y resinas de poliuretano. AIJU responde con rapidez
y asesora sobre cual es la técnica apropiada a las necesidades del cliente y ademas, ofrece la posibilidad
de traducir y reparar ficheros CAD (IGES, parasolido, STL, Unigraphics, STEP, I-DEAS, DXF, VDA).

Podemos desarrollar cualquier tipo de modelo, prototipo, molde o producto final en cualquier tecnologia
existente de produccion rapida, incluidas las siguientes técnicas:

B Sinterizado Selectivo por Laser (SLS) para prototipos funcionales en Poliamida y Poliamida con
Carga de Aluminio.

W Sinterizado Selectivo por Laser (SLS) para prototipos funcionales en materiales metalicos con
distintas aleaciones: Acero con Bronce y Acero con Cobre.

B Impresion 3D (Objet) para prototipos estéticos rigidos de alta precisién y gran acabado superficial
(diferentes colores) mediante resinas acrilicas.

H Impresion 3D (Objet) para prototipos flexibles de alta precision y gran acabado superficial
(diferentes durezas) mediante resinas acrilicas.

B Impresion 3D (Objet) para prototipos rigidos empleados como master para colada al vacio.

W Estereolitografia (SLA) para prototipos rigidos y funcionales en materiales parecidos a PP, ABS
y PBT.

W Estereolitografia (SLA) para prototipos flexibles en materiales imitacién a goma.
W Estereolitografia (SLA) para prototipos de alta resistencia térmica.

H Fused Deposition Modeled (FDM) emplea diferentes termoplasticos ABS, ABSi, policarbonato y
PPSU con un 80% de la fuerza del material moldeado por inyeccion.

Mediante estas tecnologias pretendemos cubrir
un amplio abanico de forma que asesoramos
y aconsejamos a nuestros clientes siempre el
mejor prototipo de acuerdo a sus exigencias:
Componentes de automocion, armarios electronicos,
productos médicos, ensayos acuaticos, ensayos
de tdnel aerodinamico, componentes de alta
resistencia calorifica y a agentes quimicos,
aplicaciones mecanicas, amortiguadores, sellados,
juguetes...

Més informacién: prototipos@aiju.info
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7 MOLDES Y MATRICES

Dentro del Rapid Manufacturing se puede encontrar la subcategoria de los moldes y matrices de
produccién rapida para la obtencion de series cortas, medias y largas de productos finales y/o
prototipos mediante tecnologias de inyeccion o colada vacio. Destacamos las siguientes tecnologias:

B Sinterizado Selectivo por Laser (SLS) para moldes en materiales metalicos con distintas
aleaciones: Acero con Bronce y Acero con Cobre. Se emplea tanto para tiradas cortas como medias
y largas con acabados superficiales no muy exigentes.

m Sinterizado Selectivo por Laser (SLS) para moldes en materiales composites como Poliamida con
Aluminio. Se emplea para tiradas cortas con acabados superficiales no muy exigentes.

B Colada al vacio, empleado para series cortas (hasta 100 piezas) mediante resinas termoestables de
poliuretano imitacion a PP, ABS, OC, PA, POM, PPS, Peek, PC, PMMA. Permite el acabado superficial
de alta calidad comparable al moldeo por inyeccion y en colores que se aproximan a colores
estandar RAL.

= Impresion 3D (Objet) para moldes de inyeccion de cera de masters empleados en fundicion a la
cera perdida.

Sobre la mayoria de estas técnicas se pueden realizar acabados superficiales (pulido, impregnado,
bafios, pintado, etc...) obteniendo productos finales de alta calidad y precision.

Més informacién: prototipos@aiju.info

8 RAPID MANUFACTURING

Las tecnologias de prototipado rapido pueden a su vez emplearse para fabricar productos finales, listos
para ser usados, a partir de los ficheros 3D disefiados o digitalizados. Esta forma de fabricacion rapida,
o rapid manufacturing permite obtener piezas sin necesidad de construir moldes, por lo que se pueden,
por ejemplo, fabricar piezas personalizadas con tiempos y costes reducidos.

Més informacion: prototipos@aiju.info

9 DIGITALIZACION

Las tecnologias de digitalizacion complementan a las técnicas de disefio tradicionales al permitir
obtener superficies complejas (no geométricas) en forma de fichero 3D a partir de un modelo fisico,
realizando un proceso de ingenieria inversa.

Més informacién: prototipos@aiju.info
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1 0 MOLDEO POR INYECCION VIRTUAL

Las técnicas de simulacion virtual ayudan a prever el comportamiento de los materiales durante su
procesado, con lo que resulta muy adecuado para realizar cambios en los disefios de las piezas y/o
moldes antes de comenzar su produccion.

En AIJU se estan desarrollando diversos proyectos para la investigacion e implantacion de todas estas
nuevas tecnologias:

H Moldeo por inyeccion virtual para la mejora de la eficacia en la produccion, de la calidad y de la
rapidez de la puesta en el mercado. VIM.

B Fabricacion flexible y virtual. FLEXMAN.

W Desarrollo de mufiecas a medida mediante la incorporacién de tecnologias de digitalizacion
y prototipado rapido.

m Desarrollo de un sistema de prototipado rapido modular e innovador para modelos flexibles y
rigidos. FLEXRAP.

1 1 CUSTOM-FIT: RAPID MANUFACTURING

Es un proyecto que permite desarrollar rapidamente productos personalizados y adaptados al usuario.
La fabricacion de las piezas se realiza directamente desde un fichero 3D, mediante la utilizacién de
plastico, metal, o una mezcla de ambos en distintas proporciones.

Es una iniciativa que reine a 31 socios de 16 paises europeos y fue seleccionada entre mas de 200
propuestas. Los ensayos se concentraran en productos que necesitan una mayor individualizacion
como pueden ser cascos, protesis, implantes y asientos.

En un plazo breve de tiempo y a un coste razonable, los usuarios podran poseer equipos de proteccion
individual que respondan a sus necesidades, implantes ajustados a su estructura y material deportivo
perfectamente acoplado a su cuerpo.

Sistema de fabricacion basado en el conocimiento, establecido mediante la integracion del prototipado
rapido, tecnologias de la informacion y ciencias de los materiales para mejorar la calidad de vida de los

ciudadanos europeos a través de productos personalizados.

CUSTOM-FIT. www.custom-fit.org
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1 2 REALIDAD VIRTUAL

APLICACION DE TECNOLOGIAS DE REALIDAD VIRTUAL AL DISENO INDUSTRIAL.
Los disefios 3D ofrecen perspectivas de relieve y profundidad que incrementan el realismo de los
disefios. Los sistemas utilizados por AIJU, permiten estudiar diferentes propuestas de disefios, simular
movimientos, personalizar colores o texturas y realizar recorridos virtuales por disefios de edificios o
inmuebles.

AIJU cuenta ademés, con dos equipos de visualizacion estereoscopia:

W Equipo Stereo Activo compuesto de un WorkBench y gafas activas.

W Equipo Stereo Pasivo compuesto de dos proyectores, filtros polarizados y pantalla de proyeccion
de 3x1.76 metros que permite una visualizacion de modelos a escala 1:1.

W Estas tecnologias estan complementadas con el software grafico para la presentacion de
contenidos: Brainstorm e-Studio y eon Reality.

HERRAMIENTAS DE SOFTWARE: EL VIRTUAL TEST

Desarrollado por AIJU, el Virtual Test es una metodologia para la simulacién virtual de ensayos de
juguetes mediante el programa MSC ADAMS.

Desde AIJU, se esta estudiando la posibilidad de aplicar una nueva herramienta para realizar
simulaciones de ensayos, tanto dimensionales, fisicos como ergonomicos, con el fin de analizar los
modelos CAD en su fase de disefio.

El objetivo fundamental es poder realizar de forma virtual ensayos dimensionales, cineméticos y
ergonémicos con distintos tipos de juguetes. Para ello, se ha creado un menl y una aplicacion

especificos dentro de un programa de simulacion dindmica, el MSC Adams.

Finalmente, han de realizarse una serie de simulaciones para poder establecer una comparativa entre
la realidad y lo virtual.

Mas informacion: ingenieria@aiju.info
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La presente guia se plantea como una herramienta clave de diferenciacion empresarial capaz de mejorar
el desarrollo de juguetes, asi como de otros productos del sector infantil y de ocio mediante la utilizacion
del potencial de los ilustradores.

Entre las distintas aplicaciones del trabajo del ilustrador en el seno de la empresa, como experto
comunicador, y especialista del mundo de la imagen, la guia persigue remarcar el papel clave que puede
desempeiiar el ilustrador como generador de un concepto de producto innovador dentro del proceso de
desarrollo creativo de un juguete, asi como de otros productos de uso infantil.

Con este propésito, la guia esta dirigida tanto a empresarios, como a profesionales de la ilustracion, y

persigue tender un puente entre ambos colectivos para conseguir que esta colaboracién tenga maximos
resultados de éxito.
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